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اسي اني: ال   ال

ة ح ة: اس ال ه عل ال ة ال   وح

ادة جي للإعلام:   اس ال ل س ل ال ل   ال

ص      4:   ال

عامل   3 :ال

عل اف ال احه : (أه ع ن هلات  ه م م ا ال اك ض على ال ف ادة، في ذ ما  ه ال في ه

  )ثلاثة أس على الأك

ل  ل ال ال ة خاصة في م ل ارك الع ل ال ف إلى ت از وهي ته ام ة  ه ادة م ه ال ه

ل خاص ة  ال ة الات اه ل عام ولل اه  جي لل ل س   .ال

ة ل قة ال عارف ال ال م( :ال ي ت ال ة وال ل ف ال ع لي لل ا  وصف تف اصلة ه م

، س على الأك عل   ).ال

ال م الإعلام والات اع وعل ال عل الاج اءة في م الق ال    . شغف ال

ق ان: قة ال ة، ام ة م ا   إلخ ... م

ابي  ان  ة+ ام ة م ا   م

ادة ل ال: (م ال ل مادة مع الإشارة إلى الع ل ل ف ي ال ال ارة ت الإج  )ي لل
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جي - ل س ل ال ل  تع ال

ة - ج ل س ة ال اه ة وال ا ة الاج اه ق ب ال  الف

اع - ع لعل الاج ض ة  ال ة الات اه  ال

ال - اع الات جي في عل اج ل س ل ال ل ات ال  وح

ل م الإعلام - ل ات ت  تق

ه - ائ جي ل ل س ل ال ل  س الأراء وال

ل  - ل ةال افة ال جي لل ل س  ال

عي ال  - اب ال ل ال ل  ت

ة - ثائ العل ل ال ل  ت

جي - ل س ل ال ل قات ال  مع

جي - ل س ل ال ل ة في ال ض ة وال ات   ال

عة ات ال ر م اس م م اف ال   :أه

ي  اقل الإ الة ال اد م اس إلى إ ا ال ف ه ال   interdisciplinaireيه ل ال

ة، الاعلام،  ج ل س لاع س فة و ع ة  ان ة والإن ا ات الاج قل ب ال ع أن ي
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ف  فة ، عل ال ع . الخ...فل ي ت على ج ة ال ال ألة الات ال ي  ل ن ة ول  ة الإحا

ات ه ال  .ه

ل م.  ي ت ل ال ل ألة ال ات  م ق ات وال رة على ال في ال ن له الق ال أن ت ال

ائج  ل إلى ن ص ه إلى ال ي ت اع والفه ال م على الإق ق ي  ه اس وم اد  م ة إ ل  ل ال

ة وهادفة   .م

ات .  جي للإعلام ون ل س ل ال ل جي و ال ل س ل ال ل اخل ب ال ع م ال ج ن ي

ع الإعلا ل حامل ل ل ق ت ا ل ه اس، أن ن ال ب ا ال ا في ه ل م ي ت م، ال

اس ا ل لل ا وو ن ف ي  ة والإعلام  ج ل س   .ال

س .  ل ال ل ات ال ق ام ب لف  لالإل ة  ادة إعلام ل ال ل ل ي ن بها ت جي وال

اعها ة: أن ئ ة م ة س   م

احل ال .  لف م هله ل م ة ت ة ون ه اب  معارف م ورا :اك ع، م ض ي ال م ت

انات  غ ال حلة تف ي، م ه راسة، أدوات ال ال ة ال ات، ع ض ة والف ال ع .إش ا  كل ه

ل ل ة ال ع دائ س ها في ت ف م غي أن ن ي ي ة ال فة م جي  مع ل س م  اس للإعلام م  ال
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ع الأ  ل ب جي للإعلام م جهة، إضافة إلى الع ل س ل ال ل ات ال أساس ام  جهة   للإل

ة   .ثان

ة  ادة على الإعلام في لل ع قف ال ال ا ي امل ك ام ال ى م ق ة، و ا اقاتها الاج وس

 ، ات، والّغ ل الى ت ال ي ت اص ال لف الع عم ي . والّ هل اق م اول ال ا ي ك

اته ث على سل نها و ت م ة، و  ات الإعلام ه . ال اق في مقار ض ال ع و

اني  ف ال اث(لله أ ام  ار )ال ائ اس اث، و ا، في الأ فها، حال ي ي ت اهج ال ، ال

ة،ت ة ام ارع  ة في م فا ال   .ةال

جهة ال ال   تق الأع

اس ولل -  ة لل ال افه  ح أه ض حه وت ضه وش ع م  ق نامج و اذ م ال م الأس ق

ل   ك

ي ت-  ة وال ل ع على ال اض ض ال ة    وتفاعي ع اه الاعلام ع ال ل  ما ح لها ر ع

اعي   .مع ال الاج

اسقة م -  عات م ل م ةي ت ل دها أرعة  ع ع ج لا ي ة الف   .ل

وض زملائه-  ل ع مات ح عل ع ال ة ب  عات مع   .كل ال
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عة ف-  ل م ح ل ا إعادةت وض، و فاعل مع الع ة وال ار ض آخ ح  صة لل ة ع ر

عة اء ال   .أع

ات عا-  از ملف ورقي ي مل إن لفة  عة م ل م اسي  ة ال وض في نها ل الع مة ح

اسي مة خلال ال ق   .ال

ال ح-  ي ي تق الأع عة وم ج اء ال هاد أع جهة اج ال ال هه في الأع  .إل
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مة   :مق

ع      ض م جي للاعلام ع ل س ل ال ل امال اه ازتعل عال اض ال ي م االع اح م ل

ا وال في م الاج م الاعلام  وفي ةالعل ال، خاصةعل احوالات ع على لانف ال

ة  ات الاعلام ادر والق لف ال اءاتم ة وف ال ال  والات ا الات ج ل يت ة وال ي ض  ال ف

ورها  ارعةب لات م ات ى الاج ة قة والفي ال عا   .لل

ة   ات ال ت ةوت م ة والاعلام ال مة  الات لات ال ة ل ِّ ف اقات ال ة في ال ي ال

غ ة إلى ص ال ةالات ة على آل ال لات الات ة، وتأث تل ال ي ائف الاعلامها ال ال  و والات

عفي  عوه ماق ي  .ال ام  ق رؤ  اه ال ب ا ال غل في ه اح ال الأكاد وال

جي  ل س ل ال ل ال ال ة في م ة تف ل ل فت ل  للإعلام، به رة ح تق مقارات ت

ام ة،م ا اقاتها الاج ة وس امل الإعلام ع ال د وال اتها على الف  .وتأث

اق ض  ا ال ه ه اد ه إع ا  يق عة وال ات ت  ال اض لة م ال ادها وف إ ت سل ع

اف مع  دة ت اور م اتم اس  م ام م اف  م جي للاعلام وأه ل س ل ال ل ال جاء ال

ا في  ص وع ال ،وق ح ع في م نامج ال عة  على تق مقارة إ في ال ه ال ادنا له ع
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ة ال ع  - ات ة ت ال مع اع الات ال ب عل اج م الاعلام والات ة و وعل قل عة ال ا لل ن

اس  ي ي بها ال ة ال ق   .ال

ا ل ق ع  ل ر الأول وال جي ن في ال ل س ل ال ل اقات –الإعلام وال ة وال ع الأ ال

فا ل  ة ال ض مف اع مي ال ل م مفه ا هل ه ق ب ة والف ج ل س ة ال اه ة وال ة الإعلام

م  ا مفه جي و ل س ل ال ل ال  ادراك ال ح لل ل  ة ،  ل ات الع ة وال عارف العل أه ال

علقة  اصال ة ع ة الاعلام اه جي في ال ل س ل ال ل ات ال   .وم

راأما  اني ال م  ل س جي  ال الإعلاميال ل س ل ال ل اول  ال ح لل ه ، ح ت ف

ع  ي وردت  فات ال ع د م ال ال الأع اث في م ات والأ ال،  خاصة الإعلام و دب تل الات

ة  عا ا العام والاعلان وال اه وال ال ال م الات فه الإعلام  ت  ي ت فا ال ،في الخ ....ال

ر ح جاء  في  ن ال ع ال وال جي  للإعلام بال ل س ل ال ل اهج ال ات وم ض ق ،ع

ة  الع ل ه اهج والأدوات ال ة في ال ة ع ة الإعلام اه ل ال ل ي ت اذج ال ع ال ا  و

ادها  ة اع ة الإعلام اه ة لل ه قارة ال ة وال عال اء ال   .أث



 

 

  

ر الأول   ال

جي  ل س ل ال ل   الإعلام وال

ة– فا اقاتال ةوال ع   -الأ ال

  

م عل -أولا اع الاعلام مفه   اج

ا ة ثان ا ة الاج اه م ال   مفه

ا ة-ثال ا ة اج اه ة  ة الاعلام اه   ال

عا ة- را ج ل س ة ال اه ة وال ة الاعلام اه ق ب ال   الف

ا جي- خام ل س ل ال ل   ال
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م - أولا اع عمفه   :الإعلاميل الاج

أنه اع الإعلام  ه عل اج ا اع الإعلام  في  ارة  عل اج ة ج ارة ع ر ج ف ال  ع

اد و  م ب الأف ق الا  ارها ات اع ة  ة الإعلام ل راسة الع اع ال يه ب وع عل الاج ع م ف ف

ي م الأفعال  ن م خلالها الع ارس ي  ة و ال ا اعات الاج ار ال دة في إ ة ال ا الاج

ا  ل ه اعي ال  م غ الاج ار م ال ضع في الاع اعي القائ مع ال ال الاج

ة  ئ قافة ال ه ال ا تق ءً  عة أو  ا س ا ا و إ اته سل اته أو في ف ل اء في  ان س و . ال

ر و الأوضا ه الأم ل ه ة ب  اعاة العلاقة ال ةم ا  )1( .ع الاج

اع ف عل اج ع ا  ة دراسة  الاعلام ك ا ة اج اه صفها  رس وسائل الإعلام ب أنه العل ال ي

غي أن  ائ و ل ما ي سائل ، أ دراسة ما ه  ه ال اقع الفعلي له ى دراسة ال ع ة أ  وص

  )2(.ن 

ة ب وفي تع آخ ورد أنه رس العلاقة القائ ة عل ي اه ال ال وسائل الإعلام أو وسائل الات

ات  ج م م ة و م اي ه م سائل في ح ذاتها أدوات ش ان ال املا ، و إذا  را  ه ل ج ي ت ال

ع أو ذاك ا ال اي وف ه ي ت قا هي ال رة سا جي ، فإن العلاقة ال ل ر ال  .)3(ال

ا أة ن ي ال ا العل ح ع ه ة  و  ب العال ع ال ة ما  ه في الف ة  ح  ان ات  ال لا ال
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اع  عل الاج ة أساسا مقارنة  ة الأم ن ( ال ال ال  ) 19أواخ الق و عل الإعلام و الات

ة الأول ب العال ع ال حلة ما  دا إذ ، ى ه في م ف ا و م قعا م ا العل م ل ه و ل 

ع م  ه ف عن اع تارة أو تا الاته ت عل الاج ا أن م ال تارة أخ ،  م الإعلام و الات ا لعل

اد و  ف و الاق عل ال م أخ  اخل مع عل ق و ي ة أخ ، أ أنه ي قات أكاد إلى 

اد  اعي الاق العل الاج ة بها  امل ال ة و الع ة الإعلام اه ازج ال ات  ت ان و الل

ي و اللغ  ف   )4(ال

ا ال  ك ا إلى تع وسائل الات ه اع الإعلامي إذا ات ع عل الاج ض اب م م  الاق

ة، ح اه عة  ال افة ال ات العامة إلى ال ة في الأدب ه الأخ م ه ن والإذاعة ت لف وال

ة مات عل ات ال دةوال ع سائ ال ن(وال ح وال)الان   .اوال

ا ة- ثان ا ة الاج اه  :تع ال

اه  ع وال ته إلى ال لاف ن عاً لاخ ة ت ا ة الاج اه اع في تع ال اء الاج لف عل اخ

لاف  ، واخ ه ل م ها  ي إل ي ي ة ال ا ارس الاج لاف ال الإضافة إلى اخ ه،  ث  ي ت ال

ه ة، ف ج ل ي ة والأي اهاته الف اع  ات عة م الق ة على أنّها م ا ة الاج اه م عّف ال
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ه  ي ت ، وت العلاقات ال اته ي ت ح ع، ال اد ال عها أف ي ي اهات العامة ال والات

ه ع  )5( ب

اع أل  اع، تع عال الاج ت في عل الاج ه ي  ة وال ا ة الاج اه فات لل ع ز ال وم أب

و، ح ة ب ا اة الاج اه ال ل حادثة م شأنها أن تعّ ع م أنّها  ، أمّا عال )6(عّفها 

عة ال  عة العلاقات أو  عل  ع ي ض أنّها أ م ب فق عّفها  ي أب ي ج اع الأم الاج

ع ة في ال ا  .)7(الاج

عاً ه  ة وش ة شه ا ة الاج اه أنّها ون م أك تعار ال فها  ، فق ع ا ل دور تع أم

اد، أو  ارجي للأف ي م شأنها أن ت القه ال ة وال غ ة أم م ان ثاب اء  لفة س ك ال ل اع ال أن

له  لفة في حال ت ك م ل ا ال ائ ه ن خ له وت أك ع  اد ال ل ب أف ك ي ل سل هي 

ة ا الة ال ه في ال ة ع د  .)8(الة ف

ي  ف ال ا ال لفة وأن ك ال ل اع ال أنّها أن ة  ا ة الاج اه ل لل ار تع أم و اخ

ة  اه ائ لل ل خ ة، وق وضع أم الق ع  ا أنّها ت ء  أنّها خارجة ع إرادة ال ت 

د بل إنّه  ع الف ة ول م ص ض أنّها م ه، ح وصفها  ة م وجهة ن ا لقاها م الاج ي

م  ها ع العل ره وه ما  ه ع و أة ال أ مع ن ة ت ان ا أنّها إن ه،  أ  ع ال ن ال

لى في أنّها  ل ف فها أم ا ع ها  ام ة ول ا ة الاج اه ة ال لاً، أمّا ق ات م اض ال الأخ 
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لى ا ت  ، ل ع ب ع دون أن  د في ال ض ذاتها على الف أنّها لا تق على  تف ها  عام

ع ع ال ة م ص ، وهي تلقائ ه اد مع دون غ  )9( أف

ا ة  -ثال ا ة اج اه ة  ة الإعلام اه   :ال

ا  اً ، ون ها أو وسائلها  رها وأسال ة في ت ا ة الاج اه ة ع ال ة الاعلام اه ل ال ف ل ت

ة  ض ها ال و ة وش ا ة الاج اه ة: ق ملازمة لل مان ة وال ان  .ال

ة ا      اه سائل الإعلام ال ر الع الأساسي الأول ل ه اعي في  ع ال ام الاج ، ال

دة ، و ه  ع قات م ي إلى  ع و ي ر م ه عق لأن ال ر  م ال ا الع على ق و ه

وف  ال ام إلى ح   اء وسائل الإعلام  ة ، فلق تأث ب ي ق ع ع  ه ال ع ل ب م

ها وسا رت ف ي ت ة ال ت خلال الف ى وج ة العامة ح قا ة و ال اد ة و الاق ا ئل الإعلام الاج

ل في  ع ال تع ة في ال ة مه ة و ثقا ا ل ق اج سائل ت ة ، و ما زال تل ال الأم

ث  ادث ال  اعي في ال اق الاج ال اه  اع ال اء الاج اره أو م خلاله ، و يه عل إ

ج رم ال ل ال ي ق سل و ال ي ت ب ال ال ال ة الات ل لة في ع ق ف الإشارة ال سالة و 

ة  ل ها ، و ع لها أو رف الي ي إما ق ال ي ، و  اعي في ال اغ الاج ع على ال و 

مة ة م أجل خ ام ة دي ة أو هي ح ج ل س ة س ل اه في ذاتها ع ال ال ع و  الات ال
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اة ا ق و اسال ال س  ا و ي د ل ارة  ة ح اه ا ه  ا ع أن ف ل ا  ة ،  ا لاج

ة  اه ل ه  ال في ال عاته ، و الات اس في م ه ال قة ما  ح ع ح ة تف سل

ة  ل ها ، و لع ارك ف ي  لل إلى مع ال ال قافة ي ي لل ار و ح ب ح ة و أسل ا اج

ة و م العلامات أو ا اق الاج اها في سائ الأن ال ص ع  الات لامح ال ارة ل و ال ال

ا  ج ل ام أدوات ت الي اس ال ة ، و  اف الإعلام قه للأه ي و م ت ق م ال ق عاص ال ال

اعي و ردود أفعاله  اح الإعلامي له دوره الاج ها ، فال اه و ت مة ال ال م أجل خ الات

ة في ق ال ي  أن ت ة ال ة  على سائ الأجه داد أه ع ، و ت ة في ال ي الات ع م

ع مع ، ح ته وسائل الإعلام و  ض ت ن م ال اس  ا زاد الإح ل اه  الإعلام ال

ة  اع على ت ح ة ت ات إعلام ار أو م اس م أخ ه ال ة ما ي اق ض و م ع ال  الات

م ت ت في أوقات الأزمات ، و لق ث أن تق اج الف ال ال م أه ن ا الإعلام و الات ج ل

ة فلا ش أن أ  ا ال و ال الاج ام الات ب ، أما ن ع ي ال اق و ت عاص ل الأن ال

ام  اي اس أ مع ت غ ال  ار ال ع الاع عه تغ في الآخ مع الأخ  ا ي ه تغ في أح

ال ، و ت  ان الأرض وسائل الإعلام و الات ة س ن ( اي ن امة ) ال عل و ض ة ال و ارتفاع ن

رات ها م ال اعي و غ اج ال   .الإن
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عا   ة  -را ا ة اج اه ال    :الات

فاعل ، أ ب  اعي م خلال العلاقات و ال اء الاج نات ال ال و م إن العلاقة ب الات

اء  اء ال ل و ع أساس في إن ق فاعل أو لل ع ال ض سل و ل اء لل اعي س الاج

قف ما ،  ل م ال ي لا ال ع ، ففي  ض ل ال اق ق أث في ن ث و ي ا ي لا ( كلاه ل م ق ال

د آخ  اه ف ات ل لا ( أو ال سل م اة ) ال ة في ح ا اه الاج أح ال ال  رج الات ل ي و ب

ة أساس اس القائ أث في ال ا ( ا على ال ك و أن ل ا ال عاي ، أن اهات ، ال اقف ، ال الات ال

ف  اء و ) ال غ إج غة م ص ال ه ص ة ، فالات ا اة الاج اعي في ال ر اج اء ت و ب

ج ب  ة ت ا ة اج ل ي ع أ ع ع ال ع أو  ا ي ة و ر ا ات الاج ل ت الع

اد  ال الأف ة الات لاقا م أه ال ان لة ات اة أو وس د ق ون وج ات ب س ى ال اعات أو ح أو ال

ي مه ات ع اس   .ك

عا ر-را ه ا ال ج ل س    Audience sociology:س

ه في    راس ي ته ب ا ال ج ل س ة وال اه ة ال ال ة الات ل ر في الع ه انة ال ح م ض ل

ة  ة ال ث الإعلام ،  الإشارة إلى أن ال اه ال ال املة للات راسة ال اق ال س
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اه  ال ال راسات الات ة ل اور الأساس ما على ال ة ت ع ي ة ال  Mass(والأم

Communication studies :(  

ال، .1 الات ادر أو الإرسال  القائ  ام ال سل، أو ن ، )Sources system, Sender(ال

ف  م له  ة) S=Sender(و ن س ل ات الأن  . في الأدب

سالة،  .2 سائل ال ام ال  ). Messages System(أو ن

لة،  .3 س ال ب الأف ال ات الات سائ أو ش س وال اعات ال ، )Medium=Media(اد وال

ة  ن (وهي إما وسائل إعلام تقل ة، إذاعة وتلف افة م ة ) ص ي  ). New Media(أو وسائ ج

لقي  .4 ال، ال ام الاس ة، ن ار ة وال اس ة وال قا ة وال ا اقات الاج ر ح ال ه أو ال

)Reception system ( ف م له عادة  لال)R(و لقي، لل  . ة على ال

اقات العامة  .5 ة ال :) Contexts(ال ات عا لاس ، ت اه ال ال أص دراسات الات

لقي  سل وال ة ب ال سائل الإعلام ادل ال اد وت ه إع ال العام ال ي  ه، ته  ة ه ي ال

ان ا للإن ا وف ا وتق ادا ماد ل ام لفة أص ت ات م   .  ع ق

راسات ت    ة لل ي الات ج ث م ة وق اس قا ة وال اس ة وال اد ة والاق ا اقات الاج ال عل 

ل ة أش ة ودول ة، وو ل ة في أ م ا ة الاج قا ة وال   .وال
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ا  جي-خام ل س لال ل   :ال

ل  اه ع  ف اء وال ف إدراك الأش ه ي ت ة ال ل جي تل الع ل س ل ال ل ع ال

ة ها  اص ائها وع ل  أج ل ها وت ها، أ تف اص ة ما ب ع اج ها والعلاقات ال ائ فة خ مع

ها ث  اص إ ب ه ع ا نق  ن ه ن وال ت وت ه فة  ب و ع ي ل ائها م ج عادة ب

ة اس ة وس ا ة واج اد ةاق اجهوثقا اعي اس اح الاج غي على ال ا ما ي   )10(.، ه

ل  ل ة وال ة وم اغ ن م ها ان ت اص ي ف ة ع ة ب ع ة م ة ذه ل جي ع ل س ال

ه  جي  ل س غة ل س ا ص جي، ون ل س ل ال ل ه لل ف عل ذج م ج ن ها فلا ي ا ب

ة ج ل س غة ال ائه ال ن في إع   )11.(ال

ة ت  ل جي ع ل س ل ال ل ة ال ل ه تع ع ة وم ة وال ان ة ال اه عاد ال لف أ ة ب م

ة ع  ض ل م ف إلى ال  اساتها ته ابها وانع ة وأس اه عاد ال لف أ ح ل ة ش ل وه ع

ي  ة ال اب ال ة، ال اب ال اها غ ال وهي الأس ي لا ي اب ال ة الأس اه اب ال أس

فعه ن أعال م ك الفاعل وت ة دون أخ ت   ع
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جي  -1 ل س ل ال ل ات ال   :وح

ل م  ت  ان ال ا وال ا ال وهي الق اع ات جي في عل الاج ل س ل ال ل ات ال وح

سل سالة - ال لة -ال س ل -ال ق ة  - الأث -ال -رجع ال - ال قا ة وال ا ة الاج ال

ة اه الآت ما  ال ل ع ال،وت   :للات

ة-  ا   .الأفعال والعلاقات الاج

د-  ة الف     .ش

اعات-    .ال

ة -  ا ات الاج ات وال ل وا والع اع(ال عاون  -ال قافة - ال اك -ال ارس - ال  - ال

امعات   .....)ال

ة-  ة وال ة ال ل عات ال   .ال

ا أو ت ا  جي ن ل س ل ال ل ن ال ع ب و ل ا أو  ل قي، أ ت ال وال

ا وردت في  ة  صف حالات واق في ب ة، و أن  ان ات ال ع ل ال ل ة وت ات ال ع ال

جي  ل س ل ال ل عي ال ا  ة،  م اته ال نه في ح ا  ن  ث ه ال اقع ال ع ع ال
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ة الق ج ل س قارات ال اخل وال م إغفال ال ا ع اس ارا م ارها اخ ة واخ عاص ة ال ي ة وال

ار  د الاخ ي ت ة ال ق اع ال و والق لة م ال ار ال  إلى ج ا الاخ ة ه اه عة ال ل

ق  قارات ل ه ال اس ب ه ضع ال ال ان ل ر الإم هاد ق ع والاج ض عة ال اس ل ال

اه عاد لل د الأ ع ل م ل راسةت ع ال ض   .ة م

ل  ارة هارول لاس ارها في  ا  اخ ل(ك   )لازو

؟  أ تأث ؟ و لة؟ ل أ وس ؟ ماذا؟    م

اع - 2 جيأن ل س ل ال ل  :ال

لي-      اعي ال ل الاج ل  :ال

ة“ي في  رة ال ات ال ، “ ال ات أو م ي على م ع ار غ ال ي ت ال ال

د ة وصع ة ال م لات اله ل ة أو ال اس ة ال  .وسق الأن

وس - ل ال ل جيس ال  :ل

ادي ال ف ة ب الأف د فاعلات الف اس مع ي ال فاوض ال ال ،  ي ل ال ، على س

ة اجهات ال ل أو ال لات الع ل مقا ة م ا اقف الاج  .ال
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ة- ل ال ل ا : ت ي ف أن ه ع ه ه عة ، وما تع اص في م ة ب الأش ا وا الاج ال

ل عة  ا لل   .الأن

ائي-  ل ال ل اعي : ال ث الاج ة الفاعلة في ال ى الأساس ة وال ا اق الاج ل الأن ل عل ب و

ام الإع اء ال لا ب غ م ة ال ا ات الاج ح ى وال ج ال وال ي ت ات ال س لامي أو ال

اته س ة/ ووسائله وم ان ل اتإ ال أو / //ال ح اء ال ا عادة ب ، دور ار  ،   .ف

في- ل ال ل ات  :ال س فة م لا و ة م ا ى الاج ديها ال ها وت ي ت ائف ال أه ال ت  و

ع  ال في ال غ /الإعلام والات اد ة/ال ا اج العلاقات الاج في لان غ و ال    ال

م - ل ال ل ي : ال ة ال ج ل ات ال ح ز وال م ل ال ل في إلى ت ائي ال ل ال ل ع ال و

اعيت قل الاج ل في ال ات والعلاقات / ع ل ائف وال ى وال ات وال ل لف ال م ل ال

ل مها م ي ت ات ال ل فا وال قاء ال ة: وان اعة  -ال ة–ال ك داخل الأس ل عاملة  -ال ال

ة ة -مع الإخ   ..العلاقات الأس

لا الات الإدارة: أو م قار - الأوام -/الات اتا- ال ل ات- ل عل ه  - ال الإعلانات ح أن ه

فا  ز وال م ي  ال الات الإدارةال م الات   ..ت

ل الآني- ل ع :ال ال  ها فعل الات ة وم ا ى الأفعال الاج أتى مع فاعلي ح ي ي  وال ام ال

اجه فاعل أو في زم إن م/ ال ة/ بل عاني ال ة وال اب عاني ال فال ا   اتي،و اه اه ال /  الات
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ت د ش جي ألف ل م اع -1959/الف ع عل الاج ض ا وهي م قة العل ة هي ال م اة ال قة ال ح

ع  ل ال ي ت ة ال اه قافة ال ل ال هام ي ت اق ال ها ول م الأن ل م و أن ي

ار   والاب

اع- ي الاج ف ل ال ل ي :يال ل ال ل ةال ا اة الاج ال وفي ال ة في الات ارب ال / ال

ات ة* الأنا وال ل ة ال ا ات الاج د وال اف -ذات الف قال والأع ر العادات وال اق ..ح في أن

ات ل وال اجات وال ر ال ا ح اصل   ..ت

اتي- اغ ل ال ل ار ال:  ال ا لاخ فع ة ت ا اة الاج ات ال ل فعي م ل ال ق الي ال ذج الات

ا  ال ا وم ق حاجات ا والفاعل في ت ا اصلي ر / اج اق ت قه في س غ ت لف ص ي سوت

يمعل أو    .غ رس

ائي- ل الاح ل ال ال في :ال ل ال اءات ، على س ام الأرقام والإح اس ع  وه دراسة ال

ال في ض ل ال ها ، وعلى س اس ورات ه دخل ال ات(ء تعل د ال ف ، أو ع   .م ال

جي- ل س و س اك ل ال ل ث :ال ات ال الفاعلة في ال ح ف ع ال ال عل  و

ه أن  الي لا  اعي الات ل أ أن الفعل الاج ل لي في ال خل  ي م ا ت الي وأ ت س ال

ات  س اج ال ة وم إن ائ ار ال ال عج ع إ ات ال في ال ح ة وال ا / الاج

قة ة/ ال ة/ال س قافة/ ال   ..ال



جي  ل س ل ال ل ر الأول  الإعلام وال ة–ال فا اقات ال ة وال ع   -الأ ال
 

25 

جي-  ل س وس ل ال ل اعي :ال اج الفعل الاج غ في إن ات ال ح ف ع دور ال ال ت  و

اعي فاعل الاج مات وال عل ادل ال احة ل اصل ال اق ال اد أن الي وفي اع   الات

ل- 3 ل اص ال   :ع

صفه  جي ب ل س ل ال ل ها ال م عل ق ي  ف ال ل وال ل اص ال ي ع اد ع الغ د ع لق ع

ا يلي ها  ا، ون لا عل ل   )12(: ت

ا - اه وال ال ف  ل  :ال لا  ان م ح، فالإن ض اج إلى ت اه ت ذل أن ال م ال

امه ع  أنه خ أو ش إلا  ه  ها ع ال عل اسها ومقارن ك أو أفعال     .ل

ع  :ال - ي وال ق ف ال وال ل واع به ل، وهي ت  ل ورة لل ة ض ة عقل ل وه ع

صل  ي ت مات ال عل قة في ال اح إلى ال ل ال ي إلى أن  ات، و ال العل ق لل ال

ي ل العل ل ها ال ي أث ائج ال ها وال   .إل

ابا - اء على ال ها ق  :لاح ة في تف حاض اه اضي م أصل ال لاق م ال أ الان

راتها ورتها وت ل، م خلال رص س ق لاق ن ال   .الان

اصل - ال وال ف  :الات ع ء والع ق ال ل إلى ال قال م ال ات الان ل وذل م خلال ع

ة  اه ة وال ام ات ال اب وال   .ق تف ملائ لهاعلى الأس
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قارنة - اه مع  :ال اه وال س و ال س وال د، و ال د وال قارنة ب ال ى ال وت

ان م  قي في م ل وم ا ه مق انات، ف مات وال عل ل ال ل اني ع ت ماني وال ف ال اعاة ال م

ان  ل في م ن  ة ق لا  ة وفي زم م الأزم اعاة أن الأم قارنة  م ، وع ال وزمان آخ

له قارن  ع  ض ل ال لها و قال تقارن  ه، فالعادات وال عه أو ج قارن إلا ب ع لا    .كل ن

ة فا ال ات وال ل جي ال في ال ل س ل ال ل ل ال ا و ام - ه ذل أن الاس

فا خارج ن ائي لل عه اق ال أالع ائي ال ت في أو الإج ع ال اق ال و خارج ن

ه جه ال و ا في ت ث سل م ي فه ة لل س ة ال قا، ما  - ال فا د فها ت رة على ت والق

ة، فاللغة  ل ة ال اه ان في وصف ال ي ت ال ة ال ات الأدب ا ة، ال ورة  ال ال ع 

قة ش مه ة ال قة تارة العل ا عارف ال ال ا  ه راسة م ات ال غ لقا م م ل، م ل اء ال  في ب

ة ات أخ تارة ثان ة م مع ان راسة ال ائج ال ه ن صل إل ا ت   .و

جي - 4 ل س ل ال ل ات ال   :م

فها  ، ه احل ال ة ض م هائ ة ال جي ه ال ل س ل ال ل ق أن ال ع ئ م  ة م ج ت

ا إلى ج  اح ل ج اف ال ة ت جي آل ل س ل ال ل ة، فال ائج أدب ائي إلى ن ى الإح ع ال

ل، ذل أن  ل اء ال ة ل ة مه ي تع خ ة ال لا راسة الاس ها ال ، وم أه احل ال كل م
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اتها أس ال م ى على أساس مع ي ت حلة ال ة هي ال لا راسة الاس اهج ال ة وم  ع

ع ع ال د ن ات ف ش ات وال غ ي ن م خلالها ال ي اوأدوات، وهي ال اءات ال رف والق

اح  ها ال جه ن ادا ،س مه اس لة م ع د ال قان وج اح م إ ي ت ال ة ال وهي ال

ي اذ ناص قاس ه الأس ا ذه إل ه و اقع، وعل ف ال و : "على ال حلة ال ل في ال ال

اك الآخ في  ا إش ف أ ي ال ع راسة، و لفة لل عاد ال ه إلى الأ ا ن عل ة  ا الاس

ا  ارات ف على خ ع اتها ون ف على صع ع راسة ون عاد ال د أ ع ى ت ا ح ع ض م

ة ات ل....الإس ار ال لاع على أف ل والا ل رات ال ع م س م على ت ا فهي تق ز زوا ، وت ف

ده ف ه لها  اح أن ي ح لل ألة ما ي   )13". (م ال

لة م  ادا على ج ة، اع الات ال الأساس ها ل ي ل ب ل ة لل ة الآفاق الأول ال ا الإش ث تع

ة ع ا ف ع ة أو أك ف ة مع ارات ن ي تع ع خ ا وال ة عقلان ة وال فا ال  ال

راسة اه ال ل ال ت ل ذج ال ا ات مفا  .ن ل ات، إذ  ض الف ل  ل ذج ال ت ن ا ي

ة اه ال ه  ه وحا ل وزادت دق ل ذج ال ح ن اتها ات ش ناتها وم عادها وم ة وأ ه الأخ   . ه

ار ا عها ن أن الاخ احل ال أج اف م ل ي ل نا أن ال ة ال ولأنه س وأن ذ ل لع ل

ي  جهة ال ل  ال ل ة ال ل ث في ع ارها ي قة اخ ة و ا ة والاج ف ها ال ائ ها وخ
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ه  اح تأث ه اهل ال ل إذ جهل أو ت ل اف ال داد ان ن بها، ف ح ي  مات ال عل نها لل ع

عة امل م   . الع

ا ة ال جي في ح ل س ل ال ل امى ال ا في و اس اه م ء أو الع وف ما ي ل إلى ال ح م ال

ائج ل ال ات وت ع ل ال ل   .ت

جي- 5 ل س ل ال ل ة في ال ض ة وال ات   :ال

ض ام ال جي هي ال ل س ل ال ل ات ال ة،  ةإن أح أه صع ات ان ع ال ر الإم عاد ق والاب

ة  ألة معق ة م ض ة وال ات ل ب ال اع، فالف ع رواد عل الاج رة ع  ة ال ال ه الإش ه

ل  ل س في ال ق ع ال ة ال ة ص ال اع، وش اح ال في عل الاج ع ال

ث  جي وق ت ل س ا–ال ن ودور  جي ع ع ض -أوغ  ل س ل ال ل عاد ال ورة اب

ي قاما  راسات ال ة في ال ات ل ال ال ا ال م ال ا أق ه ة، ل ض ال لي  ورة ال ة وض ات ال

ي قاما بها،  راسات ال ا ع ال ه ا ولا ثقاف ه ان ة، ولا د ه ال اع عاد م ا م إ بها، ول ي

ل  ي ة للإي ال يء  ع ونف ال له ال ال ا في ت ي أضف ار ال ة ل ال ار ة ال ج

ع واح ا ذو  له خ ل ان ت لفة، و ة ال ا اه الاج ي في تف وفه ال ار   )14(ال
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ق  ات وال ة ال ة ملاح ه اح م ة إذ اع ال ة م ات ام ال عة مع الأح وم جهة أخ فإن الق

ل في  اتي، فالق ل ال لة وم ال ج ا ل م ال أة، وه ن ال ل جال  أن ال جي  ل س ل ال ل ال

ن  ع ، وه ي ة على العامل ل أش ق ؤساء في الع ه، أو أن ال ار اعي ال  م الاج

اذ  ة  ات ة سل اه ، وهي  اهق سائل الإعلام على ال اك تأث واسع ل ، وأن ه ا الان

اءات  لة الإج ها تق الأم د م ق ة وال اه ه ال ورة لل م ه عاد ع لال ه إلى الاب ل

ة ارها لا ت إلى أس عل اع ة  ات اع ال ام وال   .الأح

جي خاص ل س ل ال ل ات ال ع صع قة في  ةون غ ة ال عاص عات ال نا إلى ال إذا ن

عة  ات ال غ ، وفي ال عق ه ال ع ه ار ت نا في الاع ها وخاصة إذا أخ ه ي ت ة ال ال وال

ة  اق و م ي ت ة ال اس ة وال اد ة والاق ا ة والاج اهات الف د الات احها وت عات وانف ال

اتها،  م ث ام وع ة الأح ة، ون اس ة وال ج ل ي اهات الأي اق الات اق وت ود ال ى ح إلى أق

ل  اع  ة وخ ه ال أث به اع ي ، ومادام عال الاج غ ف وال اجعة وال ات لل ل ار وال الأف

ا جي ثاب ن ل س ل س ل اء ت ه ب ة     .الف
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ة ع اجع ال   :ال

لة .  )1( ،سل و ة ع ال ال ج ة و الإعلام، ت ن، ال ش ال س ، م ل ا هام م إب

ة ،دار دراسات اء،إعلام   .68،ص2004ال

 ، ة، الأل ، . )2 (.إعلام ام ع ع و ال ا ن ال ة في الق ل افة الإن ر ال ا إمام، ت إب

ة، ة، القاه ل ال ة الأن   .88،ص2004م

ة). 3( ة، القاه ل ال ة الأن ، م اه ال ال  ا إمام، الإعلام و الات  .67،ص2010،إب

ا  - ) 4( ة، إب ي، القاه ني، دار الف الع لف  .)87،ص1999إمام، الإعلام الإذاعي و ال

ة، - )5( ام ول ال ة في ال ة الإذا ال م خلال الأن ة في إعلام العال ال قي، ن اق ا ال إب

لة اد، سل غ ة،    .98،ص2016ال الإعلام

ة الأ- )6(  ات ال لا افة في ال ه، ال ا ع ةإب ب، : م ل الع ة س س رها، م أتها و ت ن

ة،   .100،ص1980القاه

ة - )7( افة الأورو ه، دراسات في ال ا ع ة الآداب، : إب ، م تارخ وف

ة،  .44،ص2001القاه
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وت   - )8(  عة .ب ل ة، دار ال قا افة ال ة ال ، في ت غ م ال ة في ال ا ، ال ا الع إب

 ، اعة وال   .65ص،2014لل

افة - )9 فة، ال د خل وءةال إجلال م ة، ق ي اعة ال ة،  دار ال  .77،ص2010،،القاه

ان،- )10( را و ل ة في فل و الأردن وس افة الع ، ال ان ع ب  اح ل الع ة س س م

 ، ة، لل   40،ص2013القاه

ة، - )11( ، القاه ة غ ولي، م ر، الإعلام ال  .88،ص1998أح ب

)12( - ، عات، ال الة ال ة، و ة وال عا اه ب الإعلام وال ال ال  ر، الات أح ب

 .63،ص2011

افة في م - )13( ، ف ال او ة دراسة في : أح ح ال ة، اله ن لة الف إعلام ال

ة العامة ة ،ال   120،ص2018،القاه

وز - )14( القادر ق او محمد ال,ع ائ ،ال ال ال م الاعلام و الات خل الى عل عة :ال ال

ة   .40،ص2010،الع



 

 

  

اني ر ال   ال

ل  ل ال ح لل ال الإعلامي 

جي ل س   ال

  

م ال الإعلامي -أولا   مفه

ا ال - ثان ث في حقل الإعلام والات اع ال   أن

ا اه -ثال ال ال ا ال في الات   زوا

عا الات ال  في حقل - را الم م الاعلام والات   عل

ا ه- خام ة  ت فا ال  الاعلام  وال
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م ال الاعلامي- أولا   :مفه

د وشامل لل الإعلامي  ن في وضع تع م اح لف ال ائف ،اخ ه م ر على و ف

اس ه م ر على انع ة ال وم ارسات الإعلام ش ال ام ال على ت  .اس

ة  ة الإعلام افة الأن عي ال   ض ار ال الإ اح ه فال الإعلامي في ن ال

ه  جه إل ر ال ه مات ع ال عل ف ال ف ت ه ي ت قة ال ة وال د ال ه ة مع ال ال والات

ال ووسائل ات الات ة وق سالة الإعلام د ال ه ارات وت ال اذ الق أساس في ات م  ي ت ه ال

ة ال ة والات   ) 1(  الإعلام

سالة  ه ال جه إل ر ال ه مات  ع ال عل ف ال ف ت ه ى ت قة ال ة ال د ال ه وهي ال

ة ال ووسائله, الإعلام ات الات د . وق ه ارات وت ال اذ الق أساس في ات م  ي ت وال

ةالإع ال ة والات ارها، وت . لام اس ة وت  د الإعلام ه ء ال ل ب أ ق ها ت ا أن مه ك

ة  ال ة الات ل اخلة في الع اص ال افة الع ماتها  ل خ ا ت اً وشاملاً،  حل اساً م اتها  فعال

قة م ازنة  فة  ه ات ال أث ادر، وال سائل، وال سائل، وال ر، وال ه ةكال اف  .)وم

ة  اه الإعلام ف ع ال ي ال لل ا العل ال ل أن ال الإعلامي ه ا  الق وم ه

ي  ة ال ا اقات الاج افها، وال ها، وأه افها، والعلاقات ب ة وأ ة الإعلام ل الع لة  قائ ال وال
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اف ه الأه ق ه فاعل معها م أجل ت قائ . ت ه ال ة ووصف ه اهات ال ات قع  ها، وال وتف

ه  )اف

اح د د ال ر. و ي  أح ب ل ال العل ه أص ا ع آخالإعلامي في  ه اه لل   وم

ار "أنه لاً ع  الاخ ها م ق م اع  ال اف حقائ وق ف إلى اك اء دق يه ق اس

راسة  قة لل ، وال ه  ي أو ال ق العل امل وال ها م خلال ال ال اس صل ب  ال

ة لة مع ي لها علاقة  ها وال ق م ي  ال ع الأدلة ال  .)2(في ج

اب ر محمد م ح ة أنه  وضع  و ال ا ة والاج ث الإعلام ات ال ه أساس ا في 

م و  هج ال عاً لل ة مفا لل الإعلامي ت ه على ع ق ها ال  ي  ف قة ال ال

 )3:( ال الآتي

ان،  اه ع الان ال ال ك الات ل ة ل راسة العل أنه ال اه  ال ال ف ال في الات ع

سل  عالج أوضاع ال ا  ة،  ادر الاول ة م ال مات ال عل ع ال عي ج اً في أوضاع ت وغال

ع لا الاعلامي، ووسائل الاع ا ال غ م أن ه لقي، وعلى ال سائل، وال نها م ال لام وم

ة، الا  ة ودول ن ة قان ة ولغ ة وادب ان تار اول ج ي ت ، ال ة الاخ اث الاعلام نه أي الا

اه  ال ال ان الات ة في م ي اث ال اع الا   ع أن
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اعي  إعلامي ن م  ل  اج فة ي  ع ل و أخ : ال لـ غلة ع ال ة م فة ن مع

ـها  صل إل ائج ال ل ال ل ة ت ولادتها ع ت ي  .ج

ه      ل ة ال ، و ت  ال ع ض إش ه  عاده   و عل راك أ ات و مفا ، و اس ض م ف

ه ال  غلال ت اح اس قى على ال هج و أدوات ، ي ة م م ان ة ، و لاب ال ه ال  و ت

ة  عارف ال غلال ال لفة على اس ه ال ات  ع في خ اح لا  ا أن ن إلى أن ال ه

عارف  ه ال ة له ي ة ج اد ن وره ، و ل لاب م اع غلها ب ه ق اس ن غ ي ق  لفة ال ال

ها م وجهات ن  عارف ذاتها يُ إل ة ، فال اح إلى آخ و م ت ال لف م  ت

ة إلى أخ  رة نق   .إلى آخ ، و م ق

اه       ل ال ل رة على ت ا في الق ما ذات ز تق ع أن  اح  ل  في أن  ن  و ي ر

اه  ق ات ا ال أخ ه اص ، و  له ال ال ع لع ة و ذل م خلال تق  ا الاج

امل    )4(: م

اه الأول       رتها على إتاحة  :الات ة ، م ح ق ال ة الإش اول ملائ ل و ي ل ذج ال  ن

ا  ة أم ة و ت ي ي معارف ج رتها على ت روسة ، ث ق ة ال اه وفة في ال ان مع ا  ان قل ج

ا    .م
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اني       اه ال ات و م :الات ض ة م ف ع ة ال لة ال رة اله ات على ق ش عـــاد و م ات و أ غ

ف  ع ال از  ل ال لا  لي ال ل هاج ال   .الان

ة       ل م الق ان لاب م أن ت ات ،  ل ه الع ل ه قى هي الأساس ل اجات ال ت و لأن اس

لاقا ى ان ا ي ل ه ا ، و  ي ا ج ا و مع اجا عل ن ن هلها ل ة ما ي ل اع و الع م دراسة  و الإق

ا  ان ه سان مه ها ق ة ، و  ا قة و ال ها ال ة ت ج ل س ائج دراسة س عارف : ال ال

في ه  ع دها ال ن س ي س ة اللاحقة ال عارف العل ق لل اء أو ال مة ل قة ال ا ة ال العل

جي  ل س ل ال ل   .ال

قة ن أن  ا ــــــار ال ــــ عــ ّة م ال امات ال ال ه تل الإه م الإعلام و الات ال في عل

ال  ا ال اتٍ في ه غ عات و م ض ه م م لع ع ى و ُ ق ا  أن ُ نة ل ُ ة ال الأساس

ّة  ّة و الأدوات ال اهج العل رٍ م ال ام ن   .إس

ا ال    -ثان ث في حقلِ الإعلامِ و الإت اعُ الُ   :أن

ي جاء بها ن ي ال ِ العل اتِ ال ا العُ مُ لةِ     Maurice Duverger ى في ه ُ و ال

  )5:(في ما يلي 
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ّة .1 ا ثُ الإس ّة _ : ال ـــــلا   _ الإس

ةِ  ُ وفِ ال لاعِ ال فُ إلى إس ي ته ث ال ّة هي تل ال ّة أو ال لا راسة الإس ال

ة و  اه ع الأحاي ال راساتِ في  عُ م ال ا ال ى ه ا و ُ عادها ، ه ها و أ ان فِ ع ج ال

قة  اغة د لة  ما ص اغةِ م َ على ص اح اع ال ِ أنَّه  ل ّة م م ا راسات ال ال

احلِ الأخ  ٍ في ال ع لٍ م ها  ِ ف ا لل هلالا و ت  .إس

أ و  أ لـق يل اح يل راساتال عِ م ال ا ال ــــهِ ــــ اجهها على م   ـــ ي ي اتِ ال ع لِ ال ل ل

ف ع اه أو ال افِ ال له   إس امل على ح ق افها غ ال ع إس رة أك  ها    .عل

ة  .2.                       ص ث ال   : الُ

ل م   ُ ه راسات إلى     Bernard VallèeوAlain Laramèe  ي أنه على خلافِ ال

ة ت على  ص راساتِ ال ها فإن ال ء عل ة و إلقاء ال اه افِ ال عى إلى إك ي ت ة ال لا الإس

ا لأنه م أجل  ا أب ا الأم ل  ة ، و ه ه الأخ ة في ه لاح ان ال لف ال حِ م لِ و ش تعل

اء ال ِ الأخ ثِ لاب م ت ة أو ال اه ات و وصفِ ال ع ة ال ّة و ص ا ان م ّة و ض ه

اثلة م خلاِل ائجَ م لُ إلى ن ا ن ة و لا ُ ذل إلا ح ف انات ال ى   ال هج ال ار ال ت

ة أخ    .م
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ة  اه ل ال قا ح ّا م ا مع اك راسات ت ع م ال ا ال م ه ل ا م جهة م جهة أخ  ه

حا تاما روسة و وض اسه ال  ُ اح   .ا ي ال

ة  َ إلى معال ع ذل مات بل ت عل اناتِ و ال عِ ال ة لا تق على ج ص راساتِ ال ما إن ال عُ

هِ م خلالِ  ل إل ص مي ال اف ال و ما ي قا لأه ائجِ  لاصِ ال ا و إس ه اتِ م ُع ال

لفة  ُ اه ال في لل ي و ال صف ال   .ال

ثُ . 3 ــــــــادلة  ُ ُ ات _ : العلاقات ال غ ة ب ال   _العلاقاتُ ال

ها ، بل "  ارِ إل ُ ة ال ود ال قفُ ع ال ّة لا ت ص راساتِ ال اح م ي أن ال ال اك م ه

ا في  ف أ ادلة أو ما ُع ل في دراسة العلاقات ال ُ اها إلى ما ه أع م ذل و ال ع ت

ل ال ُ ي ي ال ِ ال قائ مُ على دراسة العلاقات ب ال ي تق ّة ال راساتِ ال ال ي   العل

ة اه وث ال ة إلى ح د اب ال ِ الأس ائج م أجلِ ت لِ ن ها في ش ا  عل ه ه   ت غ ه ل

هِ  ب  غ اه ال ّا ن الإت َ ة تَ ه الأخ هِ ه ج امل م أجلِ ت   .. " الع

قلُ  و ار أنّه ي إع اح  يّ ل ال ي و العل ه ج ال حلة ال ل م اثَ تُ ه الأ لُ أن ه ر الق َ

الة  ة في ال اه ت ال ي أوج امل ال ِ إلى دراسةِ أه الع صفِ و ال افِ و ال حلةِ الإس م م

ها  ي هي عل   .ال
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لّة دراس ا إلى أنَّ ع سلي دائ ُ أح ب م ه م و يَ ّة في حقل عل ار العلاقات ال اثِ إخ ة أ

انّة و  اهَ ان راسةِ  ِ و ال ال اولُ  ار أنها ت إع ا  ة ج لّة معق ال ع الإعلام و الإت

ة  ث ُ َ ال ي تل ها ت ُ ف ع رجة  املُ ل ُ الع ع الي ت ال ة و  ة غ ثاب دة و م ع ّة م ا إج

ة اه   في ال

ه و لأن ا ا جاء  ارة ع  Conantلعل  ل ه  ل ال ّة و " على س ه رات ال لة م ال سل

ة و ال  لاح ي ال ل ة لع ي جاءت ن اصلة ال ــــــ ة و ال ا رة ال وعات ال ، و " ال

ل ـــــــــــاث م خلال نهج س ــــ ــــ ـ لّة م الأ ع لع ي ت فة ال ع ة  تل ال ه لال و ال ي و الإس ق ال

ل ال و ذل راجع  قل م ة إسقا على ال ل ع م  ا أن نق عي  ض ارها ال ّة في إ العل

ي  ّة ال د الف ه ل تل ال ععا ل ا  اج ا ل ل خاص أس عة ل  ّة ال اتها العل ل

ا ال ، ه ع عل الإعلام و الات ا  ه  ل عل ً  أ ح عل ا   االأخ ال أص لا و قائ ف م

  .ذاته 
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ا اه    -ثال ال ال ا ال في الات  :زوا

ي  ة ال ال ة الات ل اص الع لف ع ي م ال م خلال ت ع ال في الات اض  ت م

اذج الأ ها ن التع ة العامة للات ان ال ال ا . ش ي زوا ل  ت عا ل ا وت ال  ال في الات

  )6:(ييل

سل- ال : ال ادر الات سام(دراسة م ، ال ات ، ال ة ودورها ..) ال ها ال ائ وخ

ع ها في ال ان ال م ح وسائل . وم ر مع للات ة  اه ال ال ا وسائل الات و

اتها س ة م ا ة وم ، سل ان ال اجها، ق  .ان

أث -  - اف(ال ه ة، العلاقات العامة، : )الاس اس ة ال عا اع في الاشهار، ال دراسة الاق

اتها ة وش م ات ال ات ها... اس ل تأث ل  .وت

سالة- ص : ال ة، ن ائ ة، الافلام ال ن لف ة وال امج الاذا افة، ال ن ال ل م ل ت

لفة ائي : م ل ال ل لها، ال ل قها وت ها وم عاراتألغ لالي للاشهار وال  و ال

م- سالة: ال ي، وعاء ال ي، غ اللف ي، اللف اء القاع ال ني او ال ل الا  .دراسة ال

اتدر : الفعل- ة داخل ال ة وغ اللف ة اللف ال ة والافعال الات فاعل ة ال ام ي  .اسة ال
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لة س ال :ال ات الات ج ل ات، ت ال داخل ال ات الات ال، ش لف وسائل الات ... دراسة م

ها قارنة ب ا ال  .و

يلها: ال ارها تع لة م سالة  قي على ال اني والف  الان

لال ر : ق ه ون (دراسات ال اه ن، ال ع اء، ال ن في ..) الق عاوهي عادة ما ت اً ون ك

اه ال : ات أث وسائل الات ض ل ع ر؟(ال ه ال سائل  سائل أو )ماذا تفعل ال ى ال ض مع ، تع

لا فا وتع ر ت ه ات ال أث ها ل سائل نف ا أو ثقة / ال سائ(ص ال ر  ه فعل ال  )لماذا 

ز م ة: ف ال اثل ة وال ز غ اللف م عار ال  .دراسة ادراك واس

ف ف :ال ة ب ال عاني ال ة الاشهارة، ال م ص، ال  .فه ال

ف، للاشهار، الآثار : الأث ة للع قا ة وال ا ة، الآثار الاج اه ال ال دراسة اث وسائل الات

 ، ك، ال ل   .والآراءعلى ال
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عا      ــــــــــــــال-را مِ الإعلام و الإت الاتُ ال في حقل عل   )7:(م

ال   -1           م الإعلام و الإت اث عل اسي لأ اه ال   :الات

اجهِ  ل على إن ال إلى ما ع م الإعلام و الات اثِ  عل اسي في أ اه ال ور الأولى للإت د ال    تع

اسي   اح ال ا       Harold Dwight Lasswellال م ل امعة  افة  رسة ال في م

ة  ة س ة الأم ات ال لا ي  1930   ال ن ال ل ال ل ب ت ا في ذل على أسل م مع

ها م عل ق ان  ي  ازة ال ة ال عا ف ال ف  ا به الي و ه ه ال ة   أسل ارج ة ال عا '' وز ال

ل ة ا'' ق الخلال ف م الإعلام و الات اث عل ح لأ ل أص ا ال ة الأولى و م ه ب العال    ل

ة  قة الأم مادةً إعلام ل في ح لها ت ل ل على ت ل لاس ي ع سائل ال ار أن ال إع اسي  اه س إت

اسي م  ارة ع م س نها ال    .إلاّ أن م

دِ  الإضافة إلى جه ل على دراسةِ  Lasswellو  ل  ة ، ع عا سائل ال ام ال ل م ل في ت

ة  اس ع ال اض رج ض ال ل ما ي ا  اسة ، و  ال و ال في رجال ال الإت القائ 

ات ، و  ا حلة الإن ع في م اض ل لل ل ه م ت ل ما تق مه وسائل الإعلام م ا تق ي لها علاقة  ال

ة وسائل الإع ا مل ها ك ة عل امل ال   .الخ...لام و ع
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اعي -2                    جي الإج ل اه ال ال  الات م الإعلام و الإت اث عل   :لأ

ن  اح ما قام ال ة ع ا ة الاج ج ل م ال ى العل ال ن م م الإعلام و الإت ه عل لق ات

ار   ع على غ ال راسة علاقة وسائل الإعلام  ل م ب د  ل ''جه ل لازرسف '' كارت ل '' و'' ب

ا  فلان'' و  م بها '' كارل ه ي تق ائف ال ال ا  ة إذ اه رسة الإم اره م أه رواد ال اع

ي  ب ال ي على الأسل ع مع ة في ال ه الأخ   .ه

ه  ل''و إن م ب ما قام  ل لازرسف ة'' ب اسِ اءه دراسة  ها  إج ّ ف اه وسائل الإعلام ر لآراء ج

اع  ص الإس ة  ة م ائج  ل ل ص ح م خلال ذل إلى ال ادي ح  لة ال على وس

لة  س ه ال   .له

امج الأك  فة ال ا حاول مع اك قا ة إلى  ال ه الأخ ل ه اه و س م ل ال اعم ق  الاس

ه  نامج إذاعي دون غ ة الإضافةل زوق س تا ه ه ه فة 1942   إلى ما قام  ا حاول مع م ل

نامج الإذاعي  ي لل ر الأم ه اع ال اك'' ك ''س اس ة آن ن اب لات ال ل ا ال و لق   و 

ة  ر ن ه راسات إلى  ث و ال ل تل ال اعات(دفع  امات و الإش ل و (على يْ ) الاس ماك

م وماك و  ة ) بل ا الأساس1956س ة ، و على ه اك فة ت ع ل على أنّ ال ا دل قام    م و ه

اح ا ماذا '' كات''  ال اس و إن ال ل ل ماذا تفعل وسائل الإعلام  ق ه ال  اله ال ح س

سائل الإعلام ؟ اس ب   فعل ال
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ة  امج الإذا ام ال راسة تأث م ل ب ل لازرسف ا قام ب اه و ك ة لل ا على العادات الإج

ة على ه الأخ ا م تأث ه لادة   ك ال ل ة أخ  ث م ه ال م ه ق ة ل اب اته الإن سل

ة  ات س له إيله  اح و زم ف ال ة ل ي ة ج ي،م 1940ن ل إس   و ال ال ( ت ف الإت ت

حل  ا م خلالها على در ) ع م ل اه و لق ع ابي لل ك الإن ل د ال ّ ي ت امل ال اسة الع

ة تع عل ه الأخ مها وسائل الإعلام ىهل أنّ ه ي نق ة ال اب لات الإن ة و ( ال افة ال ال

ة ؟ ) الإذاعة  اب اتها الإن ي سل ل ؟أل ام ب أ لل ع قادات ال   مْ أنّها تع على 

اح ال عل  ا ي ها'' كارت ل '' أمّا  ال ف اعة و الإت ة ال و   ف أنّه رّ على دراسة ح

ه الأخ  ائها  ةتأث ه فات أع ا قام ،على ت فلان ''ب غ '' كارل ه ال ب راسة علاقة الإت ب

ة  ة م س ا ي ب اهات داخل ال الأم افقة م ال 1942الإت ة  ده العل اصل جه م ل

ةالأ ال ة الإت ل ّ الع ُّ على ت ة ت صل إلى ن ي و ي غ واح فق مع   م م تغ م

ات الأخ  غ اقي ال فا على    .ال

ة    ل ار الع ةونّ اع ال ان الات اً إن ا ه  ان اهات ا س ذ ّع ات ة ت ا إلى تأك ف ل

ا دفع ال م م الإعلام و الإت ار العل  ال في عل رج ض إ ارات أخ ت ر ت ه إلى 

ان  ي جاءت على ل ق و ال ا ل ''ال اح ب ا يلي'' ال   :ك
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    ة على ال و ال و ال علقة  ان ال ال ار الإصلاحي  ار الإصلاحيّ يه ال ال

ة  ه الأخ اسة العامة له ال ل ما له علاقة  ة م . وسائل الإعلام و  اش دة م ان مأخ و هي ال

ة  لة س ة ،ال افة الأم ة ال ة ح ق م 1947تق ل ا ال ه ه ي ما ت م ح ح

ائج  ام معاه الإان اك ه   .علام آن

     ار ار ال ال ال اة رجال الإتّ أرخ ل ال ي قام  راسات ،ال ل ال ي  ار ار ال ل ال يّ 

سائل ا ه ، و ل ل ما قام  ان''لإعلام م ف را اح الآخ '' هارول ان''و '' د ا م ال ه و غ

.  

    في ار ال ال :ال اث الإتّ اك أ افة و م ّ في على م معاه ال ّ ار ال ه ال

ة على وسائل الإعلام ، و على  ان ال ف على ج ع ي إلى ال ها ال ا ي سع م خلال ن ال

ي  ي الع ا العل ا ال ها ه ة أخ ،ح شار امات عل ال إلى جان اه الإت ائ القائ  خ

ي  ام العل ان له نف الإه ي  اح ،ال اح .م ال ه ال ام''خاصة م   .''ول ش

   عاني فة اللغة و ال رسة فل ار ال ي اس: ال عات  ض عاني  فة اللغة و ال ار فل  يه ت

اني  ال الإن مات على الإتّ عل ة ال راسة ت ن ة و ب ة اللّغ ل اهات ال عاني و الات ال

فة و . ات الفل ارس ال الى ت ي م ال ام الع ل اه عات م ض ه ال ان ه ح 

ات  اض ف ،و ال ا و اللغة ،و عل ال ج ل   .الخ...الأن
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     ال ي ات الإت ار ش ع ال الإعلامي ت ض ال في دراسة م ات الإتّ ار ش  ت

ان  ي في ج الإن زع الع ام ال أ ن لقا في ذل م م   .ع الأث م

ا ه-خام ة  ت فا ال   :الاعلام وال

اح  في  ض ال ع ع ي د ن اً وج اه و  ي ق ي ة ال فا العل ي م ال اع الإعلام للع عل اج

تم  ا ي  ، ع ا  ا س  ع  ها ال ع لف ع  ها ت ى، ول ع ها في ال ه ب ا  ال

اهال في  ال ال ة وعامة الات ها عل فا أساس عال ي  ا ال ا فا والق ل أه ال وم

اع الإعلام الآتي اج ع  ال رجها  ي ن   :وال

م الإعلام- 1   : مفه

و     أن الإعلام ه ت ل  ق اك م  اد تع دق للإعلام فه ن في إ اح اء وال لف العل لق اخ

اهاتها و  اه وات ة ال عي لعقل ض ع ال أنه ال اك م ي  ة و ه ار ال الأخ اس  ال

اسع ال ال ة الات اه ع ع  ق على ال أنه  اك م ي  ال له علا. ه ة فالات قة و

ة اق ة وال لالات ال ال وال ه في ال لف ع فها ه الإعلام؟ و ماهي . الإعلام إلا أنه 

ه؟  ائ  خ
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 :الإعلام لغة

أه ه و أن يء أ أخ ال ه  ى أعل ع ار  يء، .  لف الإعلام إلى الإخ لاع على ال و ه الإ

ه،  لعه عل ، أ أ ال ه  اث و  فالإعلامقال أعل ع م أح أ على ال ل ما  ار  ه الإخ

ات  )8(م

 لاحا  :الإعلام اص

اه  ات ال لف ف اع م ة وت وتعل وق ف إلى ت ة ته ام ة دي ل أنه ع ف الإعلام  ع

اته ه وفق ام ع ب لفة وت اده ال ل م ق ي ت  )9(ال

ال ا ة الات اه ة الإعلام تع ع  ل فاعل إن  ع ع ال ارها إدلاء م جان واح لا  اع اسع  ل

ل أوجه  ف على انه م ع ة ،و ار فاعل وال ي ال ع ال وال  ا على ع الات ة وه ار وال

ة ق خل  ة ال اق قائ ال مات وال عل افة ال ر  ه و ال ة الهادفة إلى ت ال ا الات ال

فة وال ع ا أك درجة م ال ا ل الق ل  ة ح ادة الإعلام ة لل ل ات ال عي والإدراك للف

ارة لات ال عات وال ض  .وال

ف إلى  ل ذل يه  ، قائ قة وال مات ال عل ة وال ض ار ال الأخ اس  و ال فالإعلام ه ت

ا تع ن مع أ  ا ال اكل، وه لة م ال قائع أو م ل واقعة م ال ا ع ت رأ ح ض ا م

له اهاته وم اه وات ة ال   )10.(عقل
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ات  ائ الأرقام والإح ها  قائ مع دع مات وال عل اع ع  ب ال ف إلى الإق . فالإعلام  يه

قائ  افة ال ر  ه و ال ف ت ه ي ت ة ال ال ات الات ا افة ال ح أن الإعلام ه  ا ي وم ه

و  ة و ض قة م لات  ا وال ا ة ع الق ل مات ال عل ة وال ار ال ، والأخ ن ت

ات  املة ل ف ة ال فة والإدراك والإحا ع عي وال ة م ال د إلى خل أك درجة م ا ي

أ العام ه في ت ال ا  ادة و لقي لل ر ال ه  .ال

ا  افات  ائعات وال ارة ال ة له وم العقل وتق ثقافة م قي  عى إلى ال ف إلى يفالإعلام  ه

ض ح وال  .ح والال

ة وتفاعل  ار ه م ن  اه واح ح لا ت ج أن الإعلام  في ات ل ن عار  م خلال ال

ح  فاعل ح  ة و ال ار ه ال ن  ال ال ت ة ع الات سالة الإعلام ل لل ق م ال

ل ق سل م سل وال ل م ق  .ال

ائ ض عة م ال هاي الإعلام  قة وأه ا عار ال  :ها ال

ة -  ار ال ة والأخ اب قائ ال ض ال ه ع ع اح ق ودقة الإعلام وص  .ص

عة -  ة وال  الآن

مات -  عل  ال الهائل م ال
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ى  -  فه في ش ه وت مات ق ت عل قائ وال ال اه  و ال ها ت ف م ة اله ض ال

الات  .ال

ائع -  ل ال افاتال ل  ات وال

ا ال  -  ا ل الق أ العام ح ه ال ج  ت

اه - 2    ال ال   :الات

أنه   اه  ال ال اح الات ع ال ف  ف : ع سالة ما، في  ال ل ة ن أو ب أو إ عل

ة  اه لة أو  ة أو م ث أو ق ل ح ، ح اع اهات، أو م مات وآراء، أو ات ار ومعل ل أخ ما، ت

م بها ق ة،  اه امات ال ع، أو  أن ت الاه امات العامة في ال الاه ل  سل  ت م

غ  أ العام  أث في ال ف ال ة واسعة به اه ل الى دوائ ج ص ال، م أجل ال لة ات ع وس

ضها م ت ع ا ق    .)11(ال ع

ع   ، ف اس، وعلامه في وق واح ار ال ّف لإخ ي تُ ف على أنها هي تل الأدوات ال ل تع

ال  اً في وسائل الإعلام هي وسائل للات اً أو سل ا ث إ امها ق ت عة اس ا أنّ   ، اه ال

ه العال  م  لفاز، وال افة، وال الإذاعي، وال ال ها؛  اق ة وم سائل الإعلام ح ال م وض

فاً  ع ي حقق م سائل ال اعي، تل ال اصل الاج ات ال ن وش د الإن ج ة ب ي اصل ج رة ت ث
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اً في تع ة أسالمه ع ن  ال ال راتها في إ اها، وق ا  )12(د م

فها ال  ت م الات اور ال في عل  :لىإا  م

ثها ع  ض ال وم سائل الاعلام والات ة ل قا ة وال ا ان الاج ال ي ته  راسات ال   :ال

الها على ال الف   ع ة ووسائل اس ي ة وال قل سائل ال ة ال عائ تق اعي،  د والاج

ة ام اعلام  و

الي عها الات ض اه و م ال ال ن وسائل الات ي ته  راسات ال   :ال

ز  م ني ،ال ل تلف ل اته(م م ، ش ة ال ة،..)ب ة اعلام لات لاف ي .. الخ... ، ت ال

ّا  ا و اه لها  ل اأ ت ا و  و رم

راس ي بـال ع تع اض ل م ي، وت ال ال الات ي ته  قل داخل : ات ال ي ت سائل ال ار ال م

ال  ات وافعال الات اجها،  و ان ات و ة، )ال ة، الغ لف ة، الفعل ل ة الق ت فا م

ال مان الات ان وال  .ال
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ات  ، م خ ي عال ة وال ال وال ن الدراسات الات ال عالق ة العلاقة ب الات ال ، اش

ق  ال في ت انة الاعلام والات ئ ع م اؤل ال ة على ال اولة الاجا ة م خلال م وال

صا لفة خ ان ال ل ة في ال  ال

  : العامأتع ال - 3  

الا اب في ال لف وال ي م ال ف الع أ العام ب م ال ي مفه ة لق ح اس  ت ال

ان  ع الأح لف في  ى اخ اه ش أ العام م ا في تع ال ة وذه ف ة وال ا  والاج

م فه ا ال دة م ه ان م ل ج ان أخ ح ق في أح   :وال

ه     اع ه وم ر العام ع رأ ه ع أو ال اعة أو ال أ العام ه تع ال  ال

ه أو  ة ته ه أو ق ع  ض ة ل ال اهاته في وق مع  اته وات ق اره ومع  وأف

ل أو  اه على ع ره ال ع وال ال ت ة في ال ة ال رقه وه الق لة ت  م

ع ع  ل ال ي و لي أو العال ارجي ال اخلي أو ال ال ال ا في ال  حادثة أو ن

اعة وع عوجهة ن ال اه ورادة ال ت ال اه وص ة ال ل اع    )13(. اج

أ  ل ال اء ك ه أو ب اعة إما م تلقاء أنف اد ال ها أف ع ع ي  عة الآراء ال  العام ه م

اح  دة أو ش مع أو اق الة م اً أو معارضاً ل اً م ه تع جه إل ة ت  على دع

ال ال ه اح ت عل اشخاص ما ي اش أو غ م ك م ل   )14( ام 
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اص  وهي عة م الع أ العام م  :ل ال

ة، ك،ال ال ل اقف ال ل وال اهات وال ات ،العادات، الات ق ع قائع ال اث وال   .، الأح

اس فةال ع  .ال

ة  - 4 عا  :ال

ة الاس اس اته ب ق ك الآخ ومع أث على سل لاح  هي ال ة في الاص عا قائي ال ام الان

ة  ة أم س ز لف م اء أكان ال ها س ز ون م روس لل ة وال على , ال ة أم إدراك أم 

ة ئ رة أم م عة أم م وءة ال ق تة أم ال ة ال ل   )15(ال

ع والق في  ها عامل ال ف ف د ي أنها جه ة  عارف الأم ة ال ة في دائ عا ف ال ا تع ك

ض ة  الع ف اعه  قاً لإق عة م ض ة م أث في الغ وف خ دة لل ة مق د م أث وهي جه وال

ات على  ق ع اهات وال اث تأث على الآراء و الات ه وتع إح ف تغ سل أو سلعة أو رأ به

لفة  اءاتها ال ر و ات و ال ل ز و ال م اق واسع ع  ال أث ال, ن ا ال ان وله ع جان

اهات :  ع الآراء والات س  ف إلى غ ابي يه ل على إضعاف أو , جان إ ع ي  وجان سل

اهات الأخ    )16(.تغ الآراء والات
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غي  عة ت ة م اس امها ب ق ي اس عة م ال أنها م ل  ي جاك أيل ن فها العال الف ا ع ك

ة في ة أو سل ة ن اب ة إ ار ق م ابه م  أن ت اد ال ة م الأف عة  الها على م أع

ة  ف ة ال اح ي, ال اق ت ة ت في ن اوغات نف   .وذل ع  م

ل  اسي هارول لاس ي ال فها العال الأم ا ع م    أنها: ك ق ي  تع ع الآراء أو الأفعال ال

ث  اً على أساس أنها س اعات ع اد أو ال اعات أخ الأف اد آخ أو ج في أراء أو أفعال أف

ة اوغات نف قاً وذل م خلال م دة م افاً م ق أه   )17(ل

ي  ناردو دوب عال أم اً ل فها أ ك : وع ة وال في سل أث في ال اولة ال أنها م

ها في ة أو أن  ي تع غ عل اف ال الإشارة إلى الأه اد  ها في  الأف ك ف ي م ع العل ال

دة  ة م   )18(ف

ة عا اف ال ض إلى أه ع ف ن ة الآن س عا ة ال ا على أه ف   ع تع

اف   : م أه الأه

ات    -1 لف ف اقف م اهات وم أث في آراء وات ف ل ي ته ج ال و ة أح أسال ال عا تع ال

ن  هل   .ال

ة إخ    -2 ل ق ال في ش اس م هي ات قل رسالة إلى عامة ال اتها ت ة وم ارة ع ال

ون أج    .خلال وسائل الإعلام ب



جي ل س ل ال ل ال ح لل اني                    ال الإعلامي  ر ال   ال
 

54 

هل ورجال    -3 ر وال ه ل م عامة ال ة و ة ب ال اد علاقة  ة لإ عا م ال ت

ة  ة ع ال اب رة إ ف إرسال ص فة عامة به ع  م وال ول ال ال و ال   .الأع

ارة    -4 العلامة ال ه  ة وت ات ال ر على م ه لاع ال اً لا ة أ عا م ال ق ت

اجاته  لاءم اح ا  ي  اً ل وال عى دائ ة ت أن ال يه  اع ل   .وخل ان

افاً    -5 ق أه ا  دورها ل عات فق ون ج ال و ة لا تلع دوراً هاماً في ت عا ة  وال رئ

ة  ة ع ال ة  رة ذه ة م خلال خل ص ي لل اف ال ال عامة أخ فهي ته 

ل  لها م لفة م ف م خلال وسائل الإعلام ال ه ر ال ه ل إلى ال ي ت ة ال عا اتها وال وم

عة الأج في ح أن الإعلا ف ة غ م عا ها في أن ال لف ع ان ت عة الإعلانات ون  ف نات م

   . الأج 

  :الإعلان- 5

ق  ف وف أن الإعلان ي ع ي وم ال و ا ال اص وه ال د الع ع ا م ء م ن ع الإعلان ج

ي الأخ وعلى الأخ إذا تعل الأم  و ج ال اص م ا ع ع ا ة لأن له م في حالات 

اصة للإعلان عة ال ة وذل لأن ال ا ات ال ق والإعلان على ع  ال ف ا ال ق ه ت

ة ود للغا اً في وق م اق واسع ج ال على ن ق ات ي ح أنه  ت ع ال ل  .ال
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اه  الات إلى أنه ي ع ال ل في  ه ت ي، بل أن أه و ج ال ة ض ال انة م الإعلان م

اً للع  ج، ن و ادفة لل ة ال ل نه ال ع  ة ال و ة ال الأن اساً  ا  ا ال ي له ار ال

ج   .الأخ ض ال

ة  ان ة ال ف ال ف الإعلان أنه  ع اءع ع أو ال ف ال مة له لعة أو خ ف  ع لة لل وس

رد وف ة: ك قة مع ك  ل اد على ال اء الأف   )19(.ه ف إغ

ا  ة الإعلانك ة ال الأم ف ج لع   أنه ع ار وال ق الأف ة ل لة غ ش وس

ع ف مة ومقابل أج م ة جهة معل اس مات ب ل. وال ف ف أو الي : ع ة ات ل ارة ع ع ه 

عل ع  ح ال ف ي ح  ش ائع على ال على أساس غ أث م ال ف إلى ال ته

ال العام ال م خلال وسائل الات ه، و الإت  )20( ش

اعللإ ة أن  )21:(علان ع

 ج   :إعلانات ع ال

عامل بها وت و  ي ت اتها ال عل  اض ت ة لأغ م بها ال ي تق هي تل الإعلانات ال

ا يلي جهاتها   :ت
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ج -   ل على ال ق ال  ت

عات  -      زادة في ح ال

هل-     ة ال ل في ذه  خل ال

ر   -     ه ارة ل ال انة العلامة ال  تع م

ق ذل-      ه وت ج م اء ال ان ال  ش ي ال  إلخ...ت

 ة ذاتها س  :إعلانات ع ال

ها  ها وع أن ة ع اب رة إ ع م الإعلانات إلى خل ص ا ال ة م وراء ه عى ال و ت

م بها، ي تق ارة ال ارة وغ ال ة  ال ها في ذه ان تها أو م وهادفة م وراء ذل إلى تع شه

هل فق  ال اً  عامل معها ول ح ي ت لفة ال اف ال ها مع الأ ، أو في ت علاق ائ ال

ن في  ن، العامل اه ة، ال ز اة ال ن في الق ون، العامل ه ه العلاقة إلى ال ح ت ه

ة، وعامة ال   .عال
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 ارع  :إعلانات ال

ات  الات الإعلان وال ارع ل احات ال أج م م ب ة تق ات إعلان م الات وش اك و ه

اسعة له م  ة ال اه ة ال اه ة ال ان ان وم احة وت ال ة وال الأخ ،على ح ال

ح  ة ل ق م يها ف ن ل لفة وت ا ال ال اهات وزوا ار ات ا واخ ارع وال ال

ة  · الأماك ال

ات ال  ها لل أج قة، ل ه ال از ه ل على ام عي لل حلة ال  ع ذل تأتي م

 ك تقاس الإعلانات في وسائل الإعلام ؟

ة  د الأع اً في ع و ال م عة  ن الأب  - تقاس الإعلانات ال اوح ب الل وت

د و  ن والأس املة الل ى ال ا  - ح ل  ، ع ي ث ال ة في ت ضع الإعلان له أه ة وم ف ان ال وم

ع ا زاد ال ل ل،  ان أف   ·.كان ال

لفاز(تقاس إعلانات  قة ) ال ال اع  ة  30 - وال ل   60/ثان ض ا ان وق الع ا  ل ل  ة  ،ك ثان

ة ا اه ة ال قع أن ت ن ل، ح ي اه أف عل الي ي ال ال   .ة،  و
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ر وسائل الإعلام - سادسا ه   Mass Media Audience:ج

ة ت    اه ه ال ام ة وفي م ل ه ال اغ ة في ص اه ر وسائل الإعلام ال ه م ج ر مفه ت

اسات  ال خاصة انع الات الإعلام والات ة في م ي عات ال ه ال ه ع ال ت ر ال تأث ال

ي  اغة الع ف في إعادة ص ي أدت إلى ال ات الإعلام ال ج ل ف ل ال ال ع فا الاس م ال

ر ا ال ة ع ه ات ة ال اص ال عاب الع ى ت م اس ة ح ائ   . ال

ة،    اه الات ال ع ي في الاس ع ر وسائل الإعلام  ه م ج ا الأساس، فإن مفه ع "وعلى ه

ها ة ت ض إلى رسائل إعلام ع ا في ال ة ل اصفات مع ه م يه وف ف ل ي ت اص ال  الأش

ة، و أن  ون اقع الال ن وال لف ة، والإذاعة وال ون ة والال ر ة ال افة ال ها ال وت

و ع ال ل  ح في  ى ال ا وح ر ال ه ه ج   ." اف إل

 ة ي سائ  ال ر ال ه   New Media Audience:ج

ة أو    ون عات الال ة إلى ال ي ة ال ا عات ال قال م ال ة في  الان أول وأه م

ني  لف ات وآثار ال ال ، في تأث اه ال ال اثة، ت على صع الات ع ال عات ما  م

ة  ا ار ال اتل أو الأق اش ع ال م )  DBS=Direct Broadcasting vis Satellite( ال

مات  عل ة ال ال ش ع ارع في اس سع ال اضي، ث ال ن ال ات م الق ع ة ال )  Internet(نها
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اضي وفي  ار الاف ات الإ ل ت تق ف اضي  ن ال ات الق ع ة م ت م ة الع ن اة ال في ال

ة  ت ة الع ة العال اء ال ها إن م   . )WWW=World Wide Web (مق

ى    ر وسائل الإعلام،  أن ت ه عي ل ارخ ال حلة في تارخ وسائل الإعلام وفي ال ه ال ه

ة" ي ال ال ات الات ج ل رة ت ود " ث ح ح ة ول ت وني، مازال م ار الال ل الانف ف

ع اتها   . تأث

فة خاصة  ا و ال أ الات ت ى ال فا في ش مة ال ع م ل ج ي ت ات ال غ غ أن ال

ر وسائل الإعلام ه ات ج عاد وس ال وأ ة أش ال املة، و ة ال راسات الإعلام ف . ال فق أض

ي ات ال ل حة م ال لة مف ة، ج ة الأخ ة، خلال ع س ي ة ال ات الإعلام ة تعادل للأدب

ة افة ال ر ال ه ن م  ر ال ت ه س ال ات قام ل ها أضعاف م اول . في ح ن

ها ا م ع   )22(: ا يلي 

امل  - ر ال ه ة ): Global Audience(ال قل ر وسائل الإعلام ال ه ي م جهة ج ع وه 

ائ ال ات وال ائح والف لة أو ال س ي ال ون ت ة ب ي ي، م جهة وال ع ا  ر،  ه ة لل

قافات ة للأم وال املة العاب ال ال سائل الات ة ل سائل الإعلام ر ال ه  . أخ ج
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اب  - ر ال ه ة في ): Web Audience(ج ت ة الع ة العال ن ال م ع  ل م و

ف م ي  ة وال ه ال مها ه ي تق مة ال عة ال ي  الاته دون ت ل ال ات م م ها ال

ى  اقع، و أن  لف ال اضي ع م ار الاف ردشة أو فق الإ ار وال وني، ال الال

ر ال" ه  ". ال

ن - م الان ن  ):Internautes (م ن مع الان عامل ي ي اص ال ل الأش ي  ع و

ة ا ال ة الات ل ه في الع ان قعه وم سل، وه ما  إلى ف ال ع م لقي أو م ة، م ق ل

ي  ق ال ال ل الات ف ادل الأدوار  لقي وت سل وال ود ب ال فاء ال  Digital(اخ

Communication .( 

ر على ال  - ه اصفات  ):Online-Audience(ج ع م ه ج ف  ر ال ت ه وه ال

، الق اش فاعل ال ة ال ان ق مع إم ا ل ال ة ال ا ات الاج ل ال ف ادل الأدوار  ادر على ت

ة، أ أن زم  اه ة ال م ة ال را، في الل فاعل ف ر الفعال ال ه ردشة، أ ال ف ال أو غ

ال =الإرسال ة في )St=Rt(زم الاس اش ر ال ال ه ة مع ج اص ه ال لقى في ه ، وه ي

لف  ة، الإذاعة وال قل  . ةوسائل الإعلام ال

ر خارج ال  - ه سالة في   ):Offline-Audience(ج فاعل مع ال ر ال لا ي ه وه ال

ه  ة، ول ع ة ال ة في تل الل ال ت  ة، غ م ده خارج ال ة الإرسال  وج نف ل
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ه على ا وني أو صف ه الال لة على ب رة أو ال سالة الف فاعل لاحقا، أ  لل ة ي ل

م الإرسال  ة في زم لاح ل ا  ). St≠Rt(الاج

ر ال  - ه ة أو على  ):Networked Audience(ال ر وسائل الإعلام ال ه وه ج

ة ون ة أو ال ، تقل  . ال

وني  - ر الال ه ة  ):e-Audience(ال قل اء ال ة س ون و على وسائل الإعلام الال

ة وفق ون ة أو الال  .  ال

ان وزم  - ل م لي في  اج ال رة على ال ر ذو الق ه ل  :)U-Audience(ال و 

سالة  ه، مع ال ن  ان  ل م فاعل، في  ض و ع ه أن ي ة ال  ي سائ ال ر ال ه ال ج أش

انالإعلام سل م أ م ي ت  .ة ال

ة       ي عادا ج ر أ ه م ال حة، أع مفه ها مف ي لازال قائ ة ال ي ات ال ل ه ال ه

ي  راسات ال افة ال و  أت تغ ، ب ب والأم ع ان وال ل ة لل قا ة وال ا غ ة وال اس ود ال اوز ال ت

ه وتف اولة فه د م ر ال ن  ه اول ال فة . هت ه ال على ) Ubiquity(وق أضف ه

ر  ه ع ال ر وسائل الإعلام في عال ما  ه م ج لي )Post-Audience(مفه اج ال ، صفة ال

م  ان في نف ال ل م اج في  ، فه ق ي افي مع في زم مع ان جغ ه م ال لا 
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ال أو  الات ق القائ  ة وفي نف ال سائل الإعلام لقي لل ة، وه ال اته ال ل ته و رته وص

سل   . ال

ل   اه ال ل ال ت في ت ي أث امل ال ه أه الع ة ه ت ة م ج ل س ة س اه ر  ه فة لل

ة  ا ع ال ة وما  ا عات ال ة أو ال ي ع ال ة وما  ي عات ال   ال

)Post-Industrial Societes (. 
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ة ع اجع ال     :ال

ة ال- ) 1(  فال، اله ا الأ ، س اد درو ة،أح ف اب، القاه  .233،ص2013ة العامة لل

اد،  - )2(  غ افة،  ة ال رات ج ، م عاص ع ال ة الإعلام في ال ال، أجه أح 

 .88،ص2014

ة، - )3( عارف، القاه ي، دار ال ق الف ، الإعلام وال غاز  25، ص 1999أح ال

ة في م- )4( افة الف ، ال غاز رها: أح ال أتها وت اب، ن ة العامة لل ة ال ، اله

 ،. 65،ص2000ة،القاه

، م- )5( ع فل ة ود ج ال، ت مة إلى وسائل الات ، مق ة، أدو واك ام القاه ع الأه ا

ة،  .50،ص1998القاه

رة  - )6(    افة ال ر، ال ، : أدي خ ع ، دار ال اه رها، واقعها ال أتها، ت ن

  .120،صدم

أ العام و رسال - )7( ة ال ج ل ، س ة، أح أب ز ، القاه ة، عال ال ا ق ه ال

  .38،ص1999
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ات ، - )8(   اس ام ال مات و اس عل رة ال ،ألان  ، ث ة شاد ن ج ن  ت شاد  ت دار ال

  .59،ص2000،

ة، - )9( ق، القاه ة ال ة نه اع الإعلامي، م خل إلى عل الاج ال، م اح ال  ،ص1985ان

41. 

ا    - )10( ي، م ني اب ارات في ال الع ع الق ال في ص ادة، دور وسائل الات ح

ة ح ان،  دراسات ال وت، ل ة، ب   .56،ص1993الع

ة،  -)11(  ق، القاه ة ال ه اسة، دار ال ادة، وسائل الاعلام و ال ا ح ني اب

 .120،ص1996

ة أدي   - )12( ج ة، ت ن لف افة ال ي ا ، ال ر ة، ب ة الإعلام لة ال ر، سل ،خ   دم

ة   -)13(  عات إعلام ض ار سلام، م ار الع و محمد ع ال راسات  ج اد لل م

  .35،ص1991،

ة،  -)14(  ي، القاه ، دار الف الع ي اته في الع ال ي، الإعلام و ن هان أح رش ج

  .120ص1995
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ي، ن الات- )15( هان أح رش ة، ج ي، القاه  .24،ص1995ال، دار الف الع

ة، - )16( ي، القاه ة الإعلام،دار الف الع ة ل ي، الأس العل هان أح رش  75،ص1995ج

.  

ة - )17( عات الغ ة في ال ي، ال الإذا هان أح رش ولي، دار : ج دراسة في الإعلام ال

ي، ة،  الف الع   .76،ص1998لقاه

)18( -   ، اه ال ال مة في الات ، مق ن ب ة أم القاس ،ج ج م ال الأردني،  ت

ان   .79،ص1990.ع

ة،   -)19(  لة دراسات إعلام ، سل اب ي ال ة ز ج ة الإعلام، ت ن ف ل، س ت ال جي، ه

، ن ، ت   .40،ص2010الأل

ش   -)20(    ، ال ار الع فاعي و ج ة و حام ال ف اث ال اهج الأ لي ل الع

اد ة،م  عاء، الإعلام ، ص راسات و ال   .20،ص2001لل

ة  - )21( ة القاه ي، م ل فاعل ال ة ال ل ال و ع ة الات اث في ن ع، أ حام ع الله ر

ة، ة، القاه ي   .  120،ص1999ال
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ات ، الإعلان .22 ل صا ه، ف : خل اع ه، ق ه، أس ة تار ة، القاه ل ال ة الأن نه، أخلاقه، م

  .120،ص1989،



 

 

  

  

ال ر ال   ال
اهج ال ات وم جي  تق ل س ل ال ل في  ال

  للإعلام
  

جي للإعلام-أولا ل س ل ال ل ات ال   تق

ا اهج ال- ثان   الاعلامي م
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جي للإعلام- أولا ل س ل ال ل ات ال   :تق

ة-1 ثائ العل ل ال ل   :ت

ل  قة ل ة وث ل م  لاس اد م ر: على م ف - أفلام - ص ات -ص ات - رسائل - م  - مف

اء  ة لإج مات إضا عل امها  ي  اس ، وال اء أخ ة أو أش الة ال ل ال س

راسة ، .....ال ثائ ة م ال اع رئ اك ثلاث أن ثائ ح ه اع ال سع لأن ض م ا يلي ع و

  )1(:وهي

ة ثائ ال ث :ال ه ال ج ه لت ود، م ال م ع اف خاصة واس اد لأه سائل: ائ م أف  - ال

ات ف ة أخ  -وال ئ لات م ر الأس وت م ص ة وأل ات   .وال ال

ة. س ثائ ال اض ال  :ال لفات، وأغ ف ال ف رس ل ل م ة م ق س ثائ ال ج ال ت

ل س : م نغ ل وثائ ال ة م س ثائ ال ى ال ة، ح لفات وال ال ار وال ات ورسائل الأخ ال

ع ة لل ال مات  عل از لل ر ال ن هي ال اغ   .وال

ة. ع ة ال قا ثائ ال ه ا: ال ج ه ارة أو وت قار الإخ ارة أو ال اض ت ثائ م أجل أغ ل

ة ئ ة أو ال لات ال   .ال
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أث  ل لأول ال راسة الإعلام، و ه ب اح ال ة لل ال ة خاصة  ة أه ع ثائ ال إن لل

ة، ق ة ال ة وال قا راسات ال صف ....ال ال ة  مات غ ثائ معل ا ال ف ل ة وت اه صف  ل

ة اد .... مع ه ال عة م ه اح ل  م ثائ(وال ل ج في ) ال أ  ل أن ي ة ق ه ال

اف  اجة لاك الإضافة إلى ال ادة،  اغ ال ا، أن  ات اح أن  ج ا على ال راسة، ل ال

اد الإضا افها وما هي ال اجها وأه ة إن ثائ وع  ة، ال ع تل ال ف ا م ن ر ي ت ة ال

ة  ل ولا م م ق ادة ق اس ان ال فة ما إذا  ل مع ي  لي، و ي ال قف ال ال ولها علاقة 

ات  ل لاي م ال ا ال ة، وأ س لات ال ، والأفلام وال ي اف وم الآلاف ساعات الف أه

م في وسائ الإعلام،  ل ي ه  ي ت ر ال عة، وال ي ال ال ال د ال اح أن  على ال

ة انات قابلة لل ل ال ن  ة  ت ا   .ع

ا،  ثا مع ا أو ح ا مع نام ار ب ن، فاخ ي ال غ ه أن  اح لا  رك أن ال وعلى القار أن ي

ع ض اهه على أك م م ل م ت ان ه أف   .وال عل

ام   اح أن  ة على ال ة ثان قل ناح ق ل ف  راسة ث  ل لل ائج ال ال ف  ول أن 

مة في ال مات ال عل ة ال   .ك
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في- 2 ل ال ل ات ال   :تق

ة  ات أساس غ اك م اد الإعلام وه ا ل ة وأ ال اد الات ص ال في ل ل ال ل ات ال د تق ع ت

ة  ل  ل اولة ت اه لها ع أ م غي الان هاي   :م

ادة عة : عة ال ة م ئ ة م ئ عة م ة م   م

عاد وال ام والأ ان والأح ال واللغة والأل ز والأش م ادة.. عة ال نة لل   ل

ل  ها على ي دة، ن م ع ة م ل  ال ج ت ل، لأنه ت ل ع ال قاء ن اع ذل على ان ح 

جي  ل ل ال ل ال ال ال/ الإعلامي /اللغ / ال ث ورسائل الات ل م  ل   ..ت

في- 3 ل ال ل ات ال   )2:(أساس

 قابلة ل  :ال ل ها لأجل ال اف ها أو  اس ا ي ات  ح ل مقابلة ال ل ات ال ل ور في ع م ال

ان  ان  ث أو م ث  م أو ش  أو ح قابلة رم ب لل  ال ذل أن ن قارنة وم وال

  .مانأو زمان ب

 ف ع أو  :ال ض ها ال ألف م ي ي نات ال ات وال اع ال ل ب أن ف على الف ع ال

ان  ل الع ناته م ل ب م لها، وذل على ن تف ال والف ل اد ت ة ال ال ادة الات ال

وف والأرقام وال  اء والأفعال وال ات والأس ل ل وال ارات وال ات ال   ..رالفق
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 ل  :ال له م ل اد ت ع ال ض ادة وال ابهة في ال ات ال ح ع ب ال ب إلى ال ه أق

اء او والأس ات ال في ال وت الع ح اء ت .. ت ال اع ذل على ب و

ها ث ما ها ث مه ة ث  اء الأعلام ال ات،  أس ات وال ح لف ال ي ل  ك

غ  ة لاس عل واح  ارات ال ي ال ة ت ت فات م ن تل ال ه، على أن ت ت  ه اش

لفة ل: م اد: م ة/ ع ال اب  ه ل/ رائ ال اء ال ة العل   ..رئ ج

 ل ل ات ال لعلى ن تع  :تع وح ات ال ة/ وح لة فق ة ج ل .. / كل ن ش رة ل ص

ة ،..ح م ف ى مفه اقات.. مع ات ال ت  ووح لها على ال ي ت ة ن/ ال لة فق ه  ،..ج م

ع ة م  ة ،..خل ؤ لالة ال ة ال   ..ف

ل ات ال اق  ،وح ات س د لها وح ل ون ة ت ار وح لها و أن ن ي ت اق ال ات ال وح

ل وال ة ت ح ر  ار فعل ال ل أن ن دة، م ع ات م ا د ال له  أن ن ي ت اقات ال

لها  ات ح تع  وا ة وال ح ات ال ا ف، في ال ة، في ال ماس بل اسلات ال ة، ال ار ال

ر ع ال ض ها ع م اقات ن ف اق  ،س د لها س دة ون ع ل م ات ت د وح ا  أن ن

ل ل، م ل ال لل ل ال: واح  ات ال ةوح مات : ال ة الإشهار الإعلانات ال عا ج ال و –ال

ة اح لا - ال ارة م اق ال ة ال ن وح ه ف ل  ل اد ال اق ال ة ال ار وح افة : ون ال

ة   .ال
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ة ع ات ال ح او: ال ب ال ة ،الع ئ ة ال ة ،الف ار الف   الأف

غ وال وا ال واال ب ال وال ةللأم ة ،ان الف ا عارة ال ه الاس   ..ال

ل ل عة ال ا ت في م رج وال اته ،ال اته وم ل ووح ل اور ال قالات ب م   .ال ب الان

 ل ل ائي  :تع م ال جي أو الإ ل لالي أو ال ال ال ال ق  أن ن

الات  ل الاح ف ع  لفة وال ادة على أوجه م قل ال ات ل ل ال ع ب  لي أو ال أو ال

ها ة في فه   .ال

اد ال عامل مع ال ال ح ن اد الات د م اءا على تع في ب ل ال ل قات ال د ت ع ة وت

عة  ة ال ئ ة ال فاعل اعي ال اصل الاج م أمام وسائل ال ا ال عة وأص سائل ال وال

ة ة ال   .ال

رة  ت وال ال في خاصة  ل  ل ق ت ات و ح اوجة وال ب لل ال ت على ال ل ي ل

فاع اه ال ل اللوال ها على س   :الة، ون م

عة اد ال اصل ،ال ل الف ات ال ارة  - وح ة - إخ ائ ة–غ س ي ،إشهارة -م اقات ال وال

ة  اق أغ ات ال لها أ وح ي ت ع ال قا لها ال ات  –ت اج ون اسلة وم جان –م  حفل مه

ة، فاعل اد ال نات ،ال ق ل الإ ات ال اه - وح ات - ال ض لها  ،..ال ي ت اق ال ات ال ووح

ا م هاتال ار ع ال قا   .ت ال
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 ة ف عائ ال لالات وتق ال ات والاس ا   :ت الاس

س  اث وأن ن قائع والأح ال هاد  ت الاس ة وت ف ض الأدلة ال وذل م خلال ت ع

ة قائع تار ات م ال ا لائل في - للإس اه وال ع إلا م خلال تق ال اث ولا  ال  أح

ل ل ة ت ل   .أ ع

ل  لهام ل د ت ي ن  ادة ال ع أو ال ض ة ع ال ف ل ال ال اع ال أن عانة في ذل  و الاس

اعي ي الاج ات اد الاس اسي الاق ي ال ار جي ال ل ل ال ل   ..ال

ل وال ائه م ح ال له أو أج ع  ض أت على ال ي  ات ال غ ا  رص ال ن وع ك

اجات العامة اء الاس ا في ب اع ذل  ان، ح  مان وال غ ال   .م

ة  اس ل ال ة م ال ادة الات ة لل ارج ات ال غ في ال على ال ل ال ل ا  في ال ك

اخ ات ال غ ق لل ل ال اته ق اذ ث وت ن وال اع ن الاج مان والفاعل ان وال وف وال ة وال ل

ة ال ادة الات ل ال أو ال ل   في ت

 الي س ات في ال ل ال ل ل الفه:  ال أو ف ال ل /ال أو ف وال قال ب ال ات الان م

  والفه
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ة  اه لة أو ال ث أو ال ي ال م أساسا على ت ن –ق اع ن الاج ة  -الفاعل وف وال ال

ة ا ة -الاج ا ات الاج غ ة  ال فاعلات/ ال انات ال اعي/ العلاقات الأدوار ال / الأث الاج

فاعل ال وال اعي/ أسال الات ال/ الفعل ورد الفعل الاج ات الات   ..ق

ل/ ماك ف أو   الفه وال

ل رج س اعي/ ج فاعل الاج ال - الفعل وال   - الات

ت ة/ ش ال ة الات ة الإعلام اه ل ال   تأو

ات ال- 4 يتق ل ال   :ل

ع  اض ال وم وضة في وسائل الات ع اد ال ة ال ت أه ة في ت ة مه ل ال ال تع ال

ات أو  ل ار أو ال فا أو الأف ف ع  ال ي ال ل ال ل ال ق  لفة، و الات ال الات

اء أو الأماك  ن ..اللأس م بها م د معاني  ات ت ح سل  لها ال ي س الال   .الات

ى، وهي  اب ات ال س ارات وال ة وال وال ائ الأسال الإح ي  ل ال ل ات ال ل ن ع وتق

ة  ل ات ال ح ال ي  ل ال ل ت ال ال، ولا ي نات رسائل الات ي ل ح ال ة ال ل ع ه  أش

اراتها ة ومعاني وت ات دلال اه إلى رص وح ع اراتها بل ق ي   .وت
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ات وساع ل ع ام  ي على ال اس اعي ال اء الاص ال وال ات الإعلام والات ج ل ت وسائل وت

ل  ع وال قا ات وال ل وف وال ارات ال ص ت ة خاصة ب م ع وف ب ي في وق س ل ال ل ال

ص ات وال ارات والفق   )3(وال

ي- 5 ل ال ل ال عانة    :دواعي الاس

ف رسائل الات ل ت ع في  فح وت ح م غ ال ت مي الهائل أص ال ال عة  ال ال

ة  ائ ق الاح ال عانة  م الأم الاس ل ة بها، فاس رة والإحا سائل ال ل ال لاع على  والا

ي  لاقا م  حاس ا أن ن ع إعلانات ورسائل ال ان لا  ، ف ع الأم ة ل وال

ة الأن  لا على ش اك م ي، أ أن ه ل رق ها في ش د ن ي ت ع  29ن وال ض ة ع ال ن

ي  ل ال ل اجة لل ا أن ال اه،  لل م عه ون ض فح م ها ون اجه م ار ما ن ا أن ن ول

ل  ح م غ ال رص  ة ح أص ي ال ال تها وسائل الات ي شه لات ال عة ال ها  ض ف

رات وال  الإضافة إلى ال ة،  قل ق ال ال ة  ر أو رسالة واح ل م دود ح قات وال عل سائل وال

ح  ا غ سهل، ح ت ة أم ق ال ال ع واح  ض ل م ة ح ال ل م رسائل ات ل أن ت

ع  ة وت ض ل م ال اء ت ل فعال على ب اع  ة ت لة  ة سه ة وال ائ ل الإح ال ال

ل  ال ةال   .ال

قاش وحة لل ا ال ا ار والق عات والأف ض ل  ال ل   )4(ت
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ه  غي تقل ة ي ي ات ع ه في رسالة ما ل مات ت ذ ار أو  معل الإضافة إلى ذل فإن أ ت

ن  غ م سائل، أ أنه ق ي ف بها في تل ال ي و لع على الأوجه ال ى ن فه ح ع ت وت

ارة دة أو ال ف ة  ال ارات ال ا أن رص ال  ، قع لآخ ة م م ي ات ع اها م ل ع ي اس ال

ها ي تف عاني ال ع ال ا ب ح ل ابهة  ازة وال ة وال ة وال د  - ال لها وع اءا على ش ب

اراتها   .ت

ي - 6 ل ال ل ال ال ع اذج اس   :ن

سائل/ ال ات/ ال ت ات/ال قات/ الإعلانات/ ال عل قاشات/ ال ارات/ ال لات /ال ال

ة ع ات ال ل ة وع عائ ة/ ال ف ب ال ضة/ ال غ ات ال عا ل الإشاعات وال ل   .ت

ة- 7 ل ال ال ال ال ع ق اس ر و   :ص

  ار ص م خلالها ال ي ن ة ال ة العاد اب ق ال ابي ال و ال ي ال ل ال ل ال

ار وال عة ال الا أو أك الأفعال و ع اء اس ها أك الأس ء ذل م ب اجات على ض اس ام 

ة ورودا أ ارا أو أك الأزم ة, ت قابل أقلها وأضعفها وأقلها أه ال ة، و ارخ أه   .أك ال

 ة اب امج ال ال ل  ل ل  SPSS: ال ا ل ة خ ع ة ال اس امج ال ه م ال أو غ

ارات و  ةال ات والأع ات وال ش اس.. ال وال اف ع / ال ا والان لات الارت اس مع

ح ض اس درجات الع وال ارات و ة أو ن ال الف ع أو  ض   ..ال
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 اع د الفاعل الاج الي ع ات س ي ال ل ال ل د الأفعال/ ال سائل/ ع د ال ف/ ع / ال

ة  ا انات الاج ةن ال ف ات  -ال ة ال ا الات الاج ت ال ه ال ال ال ال

ة ا اكل../ الاج اث والأزمات وال ة والأفعال والأح ا ات الاج ض د ال ة / ع ا ات الاج ال

ة– ا ات الاج س ة - ال ا ات الاج ت لة وال غ د الأدوار ال   )5(.ع

ة - 7 ص ال ل ال ل ذج ت الن   :في رسائل الات

  اذج ال، ح ن ن ة في رسائل الات ل ة ع او  ل الع ل ق ل ا أن ن او الع

ة او دعائ اجه ع ا أن ن ل  ها، وم ح ال او اءا على ع ف ب ة ت ي ة/ ع ال / ات

ة  ارة/ إشهارة/إعلام   ت

ت او م ة ت ع ال ة الات ل عهاغ أن الع اض   : ة 

مات ار/ل معل ف ارة/أم/اس اسلة/تق/ش /اس رتاج/م د م ح .. رو ل ت ل ة ال ل وع

ل ن / ال: ال ع ال/ الل ق أو /ن غ ي ال م فاصل ال ة أو ال ال لة الات س قع في ال ال

ة احة في ال   ..ال

  ب ف ع الأسل ن ف ال فهاميتق/أما م ح ال ي/ اس ي/ تع / ت/ته

ة أخ .. ي ات ومفا ع ل فة دون  فا ال ات وال ل ث /ث ال ها  ا ة/ارت اس ة أو / م وق

ات..ش ه م مع ا يل ان  ا الع   ..ث ارت
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 ة العامة ة والف ار الأساس ا: الأف اه وال ها أو ال ار إل عاني ال ة وال اه عاني ال   ال

 اد إلى: ال أو ال الاس ة  ا ة الاج اح ال م ال ص الات ل ن ل   : ت

 ع اللغة ة: ن ة له ة شع   ..لغة أكاد

 ة ا ة ال ع الف ر عام: ن ه ف ج اب أكاد ح   ..ش

 ة فا الأساس ات وال ل لها: ال ع ح ض ور ال الها أو ي ع ر اس ي ي ات ال   ال

 ة ات ال ع ارخ وال   الأرقام وال وال

 الأماك  

 لها اث وتفاص   الأح

 لة والأفعال ث وال   ..ال

 ة لة أو الق ث أو ال ن في ال   الفاعل

 انه ه وم ره وزم ه اته وج ال وتق ات الات ل / ق ق سل وال   رجع ال/ال

  ي ان ال اء : ال فا والأس ات وال د الفق ة والفاعلع ارخ والأم   ..والأرقام وال

 اث جي للأح ل ون ت ال   ال

 ها ائ جي  ل ل ون ت ال   ال

 جي للأفعال وردود الأفعال ل ون ت ال   ال
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  ة ات الق اذ راتها/ت ها ت   ..تار

لة ع ز ال م   :ال

  هات لاغة وال   ...ال

  في ودور اسل أو ال قف ال ض وم ب الع قعه في أسل ح وم ه وال ج اب وال ق ه في الاس

ة ث والق   ال

 وضة ع اه ال عائ والأدلة وال   ال

  ات في/ م/عة ال لل/ص   / ...شاه/م

 ر ه مان وال ان وال ع مع ال ض ة وال ات ب الق ا ة / الارت اه ة/ال ل ملاح أو / ال

فاعل ر-فاعل أو م ه   ..-ال

 ف ه ة ال   ةالف

ا جي - ثان ل س ل ال ل اما في ال اهج الأك اس   :ال

ة س الآراء  - 1   :تق

راسات  ل الإعلام وال ة م ي الات ع ة في م م  مة ال ات س الآراء م الأسال ال تع تق

ة ا ة والاج اد ة والاق اس ن الع. ال ة الق ا ف في س الآراء مع ب أ ال  .ب
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ا  ف لاقا م مع ل ان ة ه وصف ال ق ه ال ف م ه ا، فاله ئ ل الآراء  أ ال ع ال

ل  ء، و ل"ال ع الأصلي" ال غ في  Population mère ال اص ال ن ع الأش أ م

ض  ن م ما  ع، فع ا ال د ه ّ ق ه ال  ف م ال ع اله ال ، و فة آرائه ق مع ع ال

ة اب لة الان ل ال د ه  ق ع ال ل ال ح  ات  ا  Corps  )6(électorale ه الان

ة  ل ل اللغ ل ل قال " س"و ال ل  اخله، ول فة ما ب ع يء ل ر ال ان غ ار وام إلى الاخ

قه اره وع لع على مق ره ل ح ام غ   .س ال أو ال

ة  ل أ" أما  ع " ال ض د فعل ما ن م ة ل ا ف ع اس ي ت ة ال ات اللف ع ف إلى ال

د وم. م فه ب ع ي Broomو اه ل ق ال ه في ال ا ل ت ص ة أو م ة أو عق صفه ف ب

ائ ال  ن  اد ي عل الأف ي ت ة، ال ات اء وال ال الأه أث  ة لا ت قة ثاب ل إلى ح ي

ع ةوال ض   . واللام

ات،  م ال غ وع ال ان  ي ي في أغل الأح أ تع لف اه، فال أ والات اء ب ال ق العل ف و

ي ات ال ال اه فه ي    أما الات
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جي- 2 ل هج ال   :ال

ق  ي اس قارات ال ة م أه ال ام الإعلام ل ال ل ة في ت ج ل قارة ال اح تع ال ال

ات  ال لف الإش ة ع م ي والإجا ف ع ال ال ال م أجل ال م الإعلام والات في عل

وال  ي تع حقل لل ام الإشهارة ال ن الإعلامي خاصة ال ل ال ل حها ت ي  ال

ع ة لل رة الإشهارة ال  .يناوالعلامات وال

ع العلامة ه أساس عل ض ان م ا م  وذا  ً ل  انا ت قل وأح ا فإن وسائل الإعلام ت ج ل ال

ا  أ ه اب الإعلامي ، وق ب ا ال ج ل راسات س ام ب ه الاه ا  ز، م ه م العلامات وال

ن الع ح أث  ات م الق ر الإشهارة في الأرع ر الإعلانات أو ال راسة ص ام ب الاه

ل العلاقة  في نقاش واسع ح د نقل ح رة م ا ال ج ل ي هل س ع ات ، ان ا والل ج ل ب ال

ال  ا ال ة علي ه اولات الإجا ار م ة ؟ وفي إ اذج ال ات م علي ال ان فا الل اش ل م

رة الإشهارة  ل ال ل اهج ت رت م ة)ت ات  ( الإعلان ان ادًا إلى ل س اس ال د س ل ،وأع ب

ر اث ر ارت، وأ ة  رولان  أت في س ي ب اصل ال ال اصة  ال ال رسة  1960، والأع في ال

ه  ع هج ال ال ت ع ذل ال ه  ار ، ث  ا ب رشالعل هج  L.porcher ل ب ، وم

ه  ع ة ال ت د ات ال ائ شال    J.M.Floch فل
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ًا وتأثًا• ها تأث ع اهج مع  ه ال رة  وتفاعل ه اب ال ل خ ث ح وأن ال م ال

ة )الإشهارة  ة )الإعلان ن ف ل ر ال ار ال ة ، ومع ان ائ رة ال ة ، وال ا غ ت رة الف وال

اح م جهة  ال ال ر وعلاقاتها  ل ال ل ة م دراسات ت ل تل ال ال ع ع م ات

اقع م جهة أخ  ال ها  لة  ،وعلاق ال وم أم ا ال اح في ه ل هارتلاال ل ل ر علي ت

ل أساس  ي ت ة ال ج ل اد والأدوات ال عة م الأك ة م خلال م ن ف ل ارة ال ات الإخ ال

ل  ل ل ت ارة ، و ات الإخ ة للفق ئ ة وال لامح اللغ ةال ئ اد ال ق  Virsual cods الأك ال

ار  ق الأخ لفة ل اسل ال ار أو ال ع الأخ ر رأس م ه ل  ة ..م ا غ ت ر الف ام ال واس

ارات  ل أن الاخ ل ا ال ض ه ف ا ، و ام ات ال ر وت ار ال رة و قار ال ة وال اب ال

ل معاني  ا ت ام ل ال ع علقة  ة ال ق ارات ال ا في ذل ال ة  ئ اد ال اق الأك احة في ن ال

ا ي ، اج ه ال ج ع في ت ل ، ودور ال ات وال عات وت الفق ض ار ال ل اخ ة ، و

ة ة وال ات ال ج ل ي الأي ص  ائ ال ل علي ر خ ل ا ي ال  .)7( م ه

ة م ح ا   ا لل لا تف ل ا ت ج ل ة س اب ر ال ل ال ل ة ت ل ل ع ال : ت  –الأش

لال –ان الأل ز  -ال م وات    –ال اء  –ال ات   -الأش ض ها ... ال ث ال في دلالاتها . وغ

ة قا ة وال ا عادها الاج ها وأ اخلاتها والعلاقات ب   .)8( وت
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جي* ل هج ال ات ال  :خ

رس العلامات  ة، أ ت ة وغ اللغ وال اللغ ا عل ال ج ل قا إن ال ا سا ز قل م والإشارات وال

ة نات ال ق ف وت. والأ ي ال ل ات . تع على ع ها في ثلاثة م ه وت م

  )9:(وهي

اي : ل ال ل ل ما  ال اء  لالة وق ة في ت ال ة ال اخل و ال ه ال ع ال ونق 

 .ه خارجي

ل ال  ل عة م العلاقات ال ام وم د ن ض وج أن ال لا دلالة . ف ل  د إلى ال ا ي م

ة م العلاقات آلفة . له إلا ع ش اكل ال لاف وال اه الاخ ام  عي الاه ا و  ول

ة لل اخل ة ال ص راسة ال ج ال ال لفة و  .وال

اب-    ل ال ل ة  ت ة لغ قل إلى أك وح ت ل ة وهي ال أصغ وح أ  ة ت ه ات ال ال

اب ل ال ل لة، ث ت  وهي ال
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ها ص ومقار ل ال ل ات في ت ه ال اع ه ي ع ب ،ت د  ال ال ال : ففي م

قة ة الع ة وال ة ال د. ال رس ال ال ي ن ات  فعلى ال ال ل د ال ال 

ة د  .ال

ه ي م لى في صع قة ت ة الع ى  : أما ال ع ع و في ت  ال ال

ة إلى أخ  قال م  اءات للان لة م الاج لالي وه سل ع ال لات، وال  .العلاقات أو ال

ائي ع ال ع ال اس ال Le Carré Sémiotique و قي ح  لالي ال قي وال ل ال

اق  اد وال ها ال ة ي ف ة ودلال ة وم ات ذه ل ة ع ع ة ال د ات ال ه ل ال ل

ام ل   وال أو الاس

اب- 3 ل ال ل   :ت

ل  ة  سائل الإعلام ل ال ل مة فى ت ة ال ه ز الأدوات ال اب م أب ل ال ل تع أداة ت

ع  فى م ى ك ى ال ع ف على ال ق ة لل راسات الإعلام ل  فى ال امها  ،ح شاع اس

ح ى ال ع اوزة ال ها وسائل الإعلام م ى ت ة ال ال سائل الات  لل
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ار  ن، في إ ا الق اني م ه ف ال ا في ال سعا  ال ت اد الإعلام والات ل م ل ف أسال ت ع

ته  ر الهائل ال شه ة ال ة لل اك رة عامة، م ة  ان م الإن اهج ال وأدواته في العل م

ال  عة في م ل ذل م س رة، وما ت ة ال عات خلال الف اة ال ت ح ي م عة ال ال

نا  قق في ع ي ت ال، ال ة الات ل اه وع ، خاصة على م وسائل الإعلام ال ال

ا انة ..ه غ م ال ال ة  و د العل ه ن ض ال ل ال ل ب ت لها أسل ي اح قة ال م ال

قة ا ه .. ال نه ي في معال ة، ل ص الإعلام ل ال ل ودا في ت قي م ور  ا ال إلا أن ه

ه اب الإعلامي على جان واح م ن، وضعفه في  ..لل ل ال ل ب ت ة أسل ود وأمام م

ع و ال امل لل ل  ل ان ت ا الأخ في ض ة ه ه ع معال اب الإعلامي، وع اج ال إن لقة 

اح ل اخلي فإن ال ائه ال اق ب ل في حقل  ن وفة م ق ة مع ل  ل وا إلى ت أسال ت

ة للغة راسات الأل اب .. ال ل ال ل راسة ت ات ب حلة ال ع م ف  ي ع راسات ال وهي ال

)10(  

غلغلا في  يلع الإعلام دورا ا م ا اب الإعلامي خ ع ال ا  أ العام وله ل ال ا في ت أساس

ة اس ة وال قا ة وال ا اة الاج   الخ... ال

قافي  مة وال ال عل ع ب اللغة وال ة ت مة لغ اب الإعلامي على أنه م ف ال ع و

ة ال لاغ م ناح ة الإ ل ورة لع ة ال ق ات ال انوالآل   .)11(مان وال
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ع  ا على أنها م ف أ ا تع ةك ة الأن اه ة ال اصل ة ال ، ال: الإعلام قار   الخ...ال

فها القائ  ه ي  ة ال قل الف قة ل اره ب ة وس  اخ ا ة للإعلام هي  ال إن اللغة 

ا  م أسل ة،  أن ت ل رسالة إعلام ال، و ع أو الات ر م ال ه اس ال ا ي مع

ة اد ة والاق ا ة والاج قا اته ال اء م ح م ي أو الق اه   )12(ال

اب الإعلامي* ائ ال  )13(:خ

اب الإعلامي - ة لل ة ال دات  :تعق ال لة م ال ا الأخ إلى ج ع ه ح 

ه ة وال ق ة، وال ن ة والقان  الخ... ةالأخلا

ح - ض ة :ال ام لغة تق ا م خلال اس ن واض اب الإعلامي أن   .ح  في ال

ار - اب   :الاخ ، ذل أن الإ ار في ال ل ن الاخ ال اب الإعلامي  ي ال

ة ة في اللغة الإعلام ر غ ال ة م الأم اض ل الإع  .اللغ وال

اب  .1 ر ال  :الإعلاميت

ة في  ي ات ع ي الأخ تغ ة  خلال العق ق الات ال ات الات هلة في تق رات ال ض ال ف

ة ارة واح ة في  ه الإعلام هان ن اح مارشال ماكل ة، ح يل ال ال ة الات ل اص الع : ع

ا اح لق ا ال ها ه ل ي ي ة ال ضح الأه سالة، وه ما ي لة هي ال س الال ع أن . ة الات ح 

ال ة الات ل مة في ع لة ال س ة ال ل و د م خلال ش سالة ت ة ال   .ب
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له، وس أولا على  ي ت لة ال س ال اب الإعلامي  ت م ال ح ي ا ال لاقا م ه وان

ة  لف ات ال ائ وش ات إذ أص ال ات والأول ع ت ال ار ، ح تغ ا الأخ اجع ن ت

ي  ف ة وم ائ ات الف اه الق د م ا زاد ع ة ب قل ات ال ي لل اه اء وال د الق فاض ع ان

ة ال اب ال جع للأس ا ي ن وه اقع الان   :م

اء_  ي والق اه ق ال ارد س ي ت سائل ال ات وال ة الق   ك

أك_  فة أو خام، وقلة ال قة ص ار  د الأخ ة س اق ك ادر ووضعها في س قائع وال  م ال

ع ض   ال

ة _  ات الإعلام س ل ال ق ا على م ث سل ا ق ي ادة الأراح م ار ل ف الأخ ات غ ان ل م تقل

ة  قل   ال

الح  ، هي ال ق ا ع عامل ال ة ع ات الإعلام س ض لها ال ع ي ت ات ال غ ولعل أه ال

اه ث على ات ي ت ة ال ال غ ال افة ت ات ال ول عا ن أن م قة أدائها، وت اساتها و اتها وس

ر  ه ب ال ع وسائل الإعلام ل له  ع ي ت لي ال ب اله ادة والأسل ة ال اف اجه ال ما ت ع

ة ال  ل ال اني ال    ال

ق ات ال غ ال ره  اب الإعلامي وت عة ال ل على م تأث  ة ه خ دل اد ة والاق

ع اصلة في ال   .)14(ال
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اب*    ل ال ل ات ت اهج ومقار   )15:(م

ا  اب س ت ع ال ض راسة م ال اول  ي ت ة ال اهج العل ع ال ض ا ال في م إذا ما حاول

اول م  ة وس ع ات ال م وال ي م العل الع اب  ع ال ض ا م ا راجع لارت ا، وه ك

ة ا ة والاج ان قارات الل اهج وال ف على أه ال ع ض ال ا الع   :خلال ه

ة .1 لف ة ال قار  : ال

ال على  اصل اللغ  اف ال ي أ ، وت لف اق ال ة على أنها دراسة س لف قارة ال ف ال تع

اد وهي   :ثلاثة م

ة ه: ال ي وال ال  اك ه ال ة ال ال اب ونق    ه ال

لالة لقي : ال ل في ذه ال ي ت لات ال ل عاني وال لة ال ة(وعي ج ه ر ال ض ) ال ع ة ال ن

ال   .لل

فة ن ال : ال ها تق رومان جاك ة، ولعل أشه ائف اللغ م لل ي ق ات ال ق دت ال تع

ة ال ائف ال دها في ال   : ح

ة _ ع فة ال ع: ال ي ت سل في الال علامات ال   ل 

ة_  فة الإفهام لقي في ال: ال علامات ال عل  ي ت   ال

ة _ ج فة ال ع : ال ض علامات ال عل  ي ت   وال
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ة _ فا فة ال اة  :ال علامات الق عل  ي ت   وال

ة_  ع فة ال ة : ال لا ة و ال ة ج ي ت ل العلامات ال عل  ي ت ابوال   لل

ال ف-أ ة م  :مقار

ي إلى  ارات ت ل  عة م الأدلة ت اره م اع ال ف  ر م اب وف م ل ال ل ي ت

ة  ة، فه ل وح اب لة خ ي إلى ت ارات ت عة م ال صفه م ، أو ب ام ال نف ن

ف على  ق ة، و ال ر إلى ما لا نها ة قابلة لأن ت ارخ مع لا الها خلال ال ع رها واس ه

و  ي ش ع ت ي ت ارات ال ر م ال د م ارة ع ع ، بل ه  ى الأم ه إذا اق تف

دها   .وج

ي إلى  ارات ت ة م ال عة م قات أو م ع ال ان عام ل اب  اول ال إذن فه ي

ة  ا ة م العلاقات الاج لة معق اب ي على ت لام  ها ال ز ف ي ي ة ال قا ة وال اس وال

ق ة في نف ال ا ة وال   .اله

قافي- ب ل ال ل هج ال  :م

ة  ة س عاص ة ال قا راسات ال قافي العام في رحاب م ال ل ال ل رسة ال ، إلا أن 1964تأس م

ات وم لع ال ات وم ة الأرع جع إلى نها لها ت ارت أص ب وس غ ارد ه ز أعلامها ر  أب
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ي ر ب  رسة ال ه ال ة في تأس ه ام  الأك أه ل ن و ال ر ان أع ا  هال، ول ر

اق  زع على ن ج وت قافة إلى سلع ت ل ال قافي وت ل ال ل ال امها  ار اه قافة والإعلام في إ ال

الي، وم ه أس ع ال ل ال ة و تلع وسائل واسع في  اد ة ال اه قافة ال م ال ه مفه ا 

اعي عي الاج ا وال ج ل ي اة والاي ب ال أسل ها  ار علاق ة في إ ج ثقافة مع و   .الإعلام دورا في ت

ائف  دة ال ع ة م ان وم ال ف ال ج رسة م أع ه ال اب في ه ل ال ل ث ت فادت  اس

رها ها ي  قافة ال ارات لل اول ال ، ح ت ن ة على ي م ي الات ج ا واق م ل

ن  لف امج الإذاعة وال ر في ب ه حة مع ال ف   .ال

ادثة-ج ل ال ل هج ت  :م

ات  لا أت في ال ي ن ا، ول ا تفاعل ا ا اج ا ي تع اللغة ن ال ال قارة ض الأع ه ال خل ه ت

ة  ة في نها ة الأم رسة هي ال ه ال رتها ه ي  اث ال ات، وم ب أه الأ ان ال

ة،  م ة ال ا قة الاج اصلي لل ة م خلال دراسة الفعل ال م ادثات ال ا ال ج دول م إث

ة اب اته ال ات لاته واس فة ت   ,ومع

ال فق ت في دراس ح ع وسائل الاعلام والات ا ال امات ه ارة أما اس امج ال ة ال

ار إدارة ال ى  ي ت م خلالها أو دراسة ما  ادثات ال   .وال

ها قادات ن م ي م الان هج للع ا ال ض ه   :تع
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هج_  ا ال ام ه اس ة  ث ال ائج ال ة ل ا م م ق ل ن    اب تأص

رة ه_  م ق ال، وع اصل في وسائل الاعلام والات ر ال اتال هج على ال مع ال  .ا ال

ن - 4 ل ال ل هج ت    :م

ل-أ ل ى ال    :مع

ثائ  اث و ال اه و الأح ه لل اح في دراس مها ال ي  ة ال ات العقل ل ل تل الع ل ال ق 

ائ  فة خ ا و مع ع ها  ع ها ع  اص ل ع روسة و ع ة ال اه ة في ال ث امل ال ف الع ل

عل و  لافات و دلالاتها ، ل اب الاخ ها ،و أس ة ب عة العلاقات القائ اص و  ه الع ات ه س

ة م جان العقل ر ة و م اه واض  . ال

ن - ب ى ال ال  :مع

اب  ارة خ ن  اله مع الآخ ،فق  اف ات ق م خلاله أه د ل ه الف له أو  ق ل ما  ه 

اسي  ار س ن أو ,أو ق ة أو الإدارة, قان ا ات الاج س ة ت على م ال ال عاد   .أو أع

ن  -ج ل ال ل م ت   :مفه

ام  قة إلى ح الاتفاق ال د ب ع م ة ،ل  ب ا فا الاج ه م ال غ ن  ل ال ل إن ت

اءاته قاته وج ود ت لات ح ل م ام ... في  ه في اس سع ال شه ر وال غ م ال ال
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فات ن  ع ع ال ا يلي  ولي ، و ات على ال ال ق ها مايالأسال وال  :ليم

ة  اس ائي للأحادي وال ال ى الإح ع ل ال ه ال ل لي ي   -ت أن ال ه : ب

عي  ض ال ال ها وذل  ها ومقارن انات  تل ال إلى ب ه ال الات ل  ح ي

اع ال الف  قي لق  .) 16(وال

ن  ل ل ال 1952- 1971: و ب ل م في على إن ت ي ت ة ال ن ه أح الأسال ال

اً  اً ،  اً ،م ض ة وصفاً م ادة الإعلام ح لل ن ال اه أو ال ا . وصف ال ال ك

ادة  ح ل ن ال اه أو ال ل ال ال ل ف إلى ت ب ال ال يه فه على انه أسل ع

اً  ه اً وم ض ال ووصفها وصفاً م الأرقام الات اً    )17( و

ي  ة ال ه ات ال عة ال ع آلاتي م ن ال ل ال ل ل ر محمد ع ال ا أورد ال ب

عاني م خلال ال  ه ال ة له ا ة في ال ،والعلاقات الارت ام عاني ال اف ال عى إلى اك ت

ا ال ة في ه اه ات ال عي ،وال لل ض ي ،ال   ()18( ال

ل ع : أما لازو ض قال ع م ا  عي  ض ق و ال صف ال ف ال ه ن  ل ال ل ف أن ت

  )19( مع في وق مع

لاف  قة الأم اخ ع في ح ن  ل ال ل م ت ي مفه عار في ت ه ال لاف ه إن الاخ

اح  خاها ال ي ي اف ال اءات و الأه ن ع ا: الأسال و الإج ل م ل في ب ث ت ل
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اولها  ي ت الات ال ع ال ن  ل م ل ة أو ل ادة الإعلام ل ال ل راسة و ت , وسائل الإعلام ل

اعات  اه ال ة و م ول العلاقات ال ع الأخ يه  ف دراسات أخ ,في ح أن ال ا ته ب

ل ا ة م ي ول ال اه في ال ا و ال ا ع الق ة إلى دراسة  ا ق لات ,ل ان وال ق الإن حق

ا ة و الاج ف  ..ةال

ن - 1- 4 ل ال ل هج ت ائ م   :خ

اه  ن ال ال ها إلى وصف ال انات وت ن ع  ت ال ل ال ل عى ت

ل  ل ادة ق ال ح لل اً . وال ة أ ل ا ال ة ، ون ض ان ال ق على ال  و لا 

عاني  ال ال ز أو أش ات أو رم ل ات أو م ل ل أو  ر ج ه ارات وردت أو  ع على ت

اته ل ووح ل ات ال عي لف ض ي م اح م ت ه ال م  ق اءً على ما  ل ب ل ة في مادة ال  .ال

ة أ -   ه ات ال ل ع لل ة و ض ال ات ( ن ي  ق وال ى  الأ) كال  خح

ع ه ،على أنها قابلة لل ائ ام ن   .أح

ف -   ل ،به ل ات ال ل ي في ع ب ال ع أساسا الأسل اً ،وان  ل م ل ن ال غي أن  ي

ة ض في على أس م ل ال ل ال ام    ال
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اد  ات الأداة ولل ة ل ل ل راسة ال قة في حالة إعادة ال ا ن م ل ال ل ائج ت ن ن ( ة  أن ت

ل  ل ائج ) ق ال ات ال ان ث م  - ،ل اق ع ال   .-الات

ار عام وشامل ، ل  إ ة  ة ون ل ل ة وت ائج وص ن مع ما ورد م ن ل ال ل ائج ت ت ن ت

قه أو  ة أخ ت ه اءات م لاً لإج ع م الة  ه ال لة ، أ انه في ه ة أو ال اه وفقها تف ال

قه في إ املةتل راسة ال لي.ار ال ل هج ال نات العامة لل  ال

ن - 2- 4 ل ال ل ات ت  :خ

ها ن م ل ال ل اءات ت اور عامة لإج ة  أو م ات آلات ال ال ع   اس

اغ*  اؤلاتص وضه أو ت لة ال وف   ة م

ار*   ضع الاخ ة م ع ال والع ي م   ت

اد  * فها و إع ل وتع ل ة ال ار وح فات(اخ له) ال ل ن ال س ت ات ال فها  الف وتع

ا ائ  إج

ي* اب  ام ح   تأس ن

ات* ق ال ة ل ا اء دراسة اس   إج

ها* اغ ي ت ص ة ال ائ فات الإج ع اءً على ال ن ب م ال   ت



ي للإعلام ل س ل ال ل اهج ال في ال ات وم ال                 تق ر ال   ال
 

95 
 

لاصها *    ي ت اس انات ال ل ال ل فاتت اول أو ت ء ج ها في ض اق  وم

ة*   ائ ة والإح ات ال ش اجات وتف ال لاص الاس  اس

ن  3- 4   ل ال ل ات ت  :وح

ارها  ابها و ت دها أو  ي وج ع اس و  اعها للع و ال ي  إخ ات ال ال هي وح

ة  اك خ ة ه ائج ال اح في تف ال ة هيدلالات تف ال ات رئ   :وح

ة * ل ة ال ل:وح ل م أو م   تع ع رم أو مفه

ة *  ع الف ض ة ال ل: وح ل ع ال ض لها م ور ح ة ي ارة ع ف لة أو    ارة ع ج

ة * ة ال ام: وح ر الاه اص أو ال م   ت إلى الأش

ة * - ادة الإعلام عة لل ة ال ح اب : ال اب أو  ن خ ع ق ت ني و  نامج تلف أو ب

ة ة ، ثقا اد ة ،اق اس امج س ني إلى ب لف نامج ال ف ال اح أن    ال

م * احة و ال ي : مقاي ال احة ال ف علي ال ع اح لل عها ال ي ي ة ال اد قاي ال ال

ة  م ة ال عة أو ال ف ال رة في ال أو ال ادة ال غلها ال ادة في ت ها ال ق غ ي اس ال

ا هائلا في  م  ب  ا الأسل ام ه ها م اس ل عل ائج ال ا ال م ل ا تق الإعلام 

في ل ال ل ي و ال ل ال ل انال  .)20(الأح



ي للإعلام ل س ل ال ل اهج ال في ال ات وم ال                 تق ر ال   ال
 

96 
 

ي*     ل ال ل  :       ال

اب   لات ث ح ات و مع ائ اد و إح ة ال إلى أرقام و ن و إع ج ي ه ت ار ل ال

ات و  ي تف ع ن  ه في ال ا لح أو  ر ال ام أو ته ف اقع ال و الاه م

اح  . دلالات تف ال

في *    ل ال ل    :ال

ام وما الق م ذل  ان الاه اذا  اتها ل ابها و خل ف أس ائج و  ل ن ل   ه تف و ت

ل   -4-5  ل هج ت ب م ا وع ا ن م   :ال

ن * ل ال ل هج ت ا م ا   :م

ا هي ا د م ال ع ن  ل ال ل هج ت   :از م

ر ال - خل ذاتي لل ال ت قلل م اح ة  أن  ادر ال ال اش  ال ال م الات إن ع

دة دة أو غ مق اء مق ر في أخ ا ال ع ه ان وق قلل م إم مات، أو  عل م ال ق  .ال 

راسة -    اء ال ع إج ل و ا هي ق قى  لها ف ل م ب ق ي  مات ال عل اح في ال ث ال  لا ي

ة أو مع -     اه ف ال ة الأولى ل ائج مع ال ة ومقارنة ال ة ثان راسة م اء ال ة لإعادة إج ان اك إم ه

اه وحالات أخ  ائج دراسة   .ن
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ن *     ل ال ل هج ت ب م   :ع

ه  ي ورغ ه ثائ ال ع ال ن  ل ب م ع الع ل م  هج لا  ا ال ام ه ا إلا أن اس ا ال

ة ال رة م ل ص ة، بل ت اح ل واق  .للها ال

ة -    ع ال ا ي ت  ثائ الهامة وال ع ال لاع على  اح الا ع ال   ق لا 

د -   ا ي ورة، م فة أو م ثائ م ع ال ن  لهاق ت ل ع ت ة  ائج خا  إلى ن

ثائ  لة ع ال ة م ار ع ح في اخ ات، إذا ن ع ه ال قلل م ه اح أن  ع ال رغ ذل 

له ل ها وت ل دراس ها ق ي في نق هج العل م ال   .اوذا اس
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ة  :خات

ة في  ة وال فة ال ع امع لل عاء ال ة  ال ث الاعلام جي في ال ل س ل ال ل ع ال

ة  اه اقع ال ا  ل ا ناق م م خلال ف ال ، نق م الاعلام والات ة  وعل ا م الاج العل

روسة، ائي  ه ال م والاح ل ال ل اء على ال ها  ب صل إل ائج  ال ي ال لل فال

ة ص ل م خ ا ت ة  ة والاعلام ا ث الاج جي  لل ل س ل ال ل  م ال في ال

قارة ف وال ف وال   .ة في ال

ما  قارات ع ع ال ا تق  عة حاول ى م خلال ه ال ل ال ل ة في ت ع ة وال ه ال

س  ال ال ة  ت ة ال ج ل س ات ال ح س –وال ا ال الي–إعلامي و ضها  ات ع وذل 

ة   ال ة  والات اه الاعلام ات   ال ق م خلالها واقع وتأث ة ن ه رات م وف رؤ وت

ة  وذل م  قا ة وال ا ى الاج لف ال ة خلال ض الأعلى م اه ال ة  ت ات ال ش عاد و ال

ا ال عة م ال هاج م ل ان ة ،و اهالاعلام ام ال ة في اس ق ج والأدوات هة وال

ض  والأسال  ،ح ل ي ة   ل ل ة  ح ع  ال بل ال اع الات ح  ع عل اج أص

ها ل ا ب فاعل  ة ت ئ ات ج ح ء ل ا ي ام والفه هل  ال والاه ة  ي ة ج س اعلام  س

ف  .وال

     


